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سال  حضور مستمر و فعال در عرصه مطبوعات و رویدادهای خبری کیش 30

گشت و گذاری در بازارهای کیش،

بازارهای کیش در تب وتاب  
رونق و رکود ... 

اقتصاد کیش -  سرویس گزارش و گفتگو، 
جزیره کیش، یکی از مقاصد محبوب گردشگری 
و تجاری ایران، همواره با ویژگی‌های خاص خود 

از نظر اقتصادی و تجاری شناخته می‌شود. 
به گزارش اقتصاد کیش موقعیت جغرافیایی 
خاص، وابســتگی به گردشگری و تبادل کالاهای 
خارجی، باعث شده‌اند تا بازار کیش از دیگر مناطق 
کشور تمایز پیدا کند. این ویژگی‌ها اگرچه به رونق 
اقتصادی جزیره کمــک کرده‌اند، اما در مواجهه با 
بحران‌ها و مشکلات اقتصادی در سطح ملی، کیش 
به دلیل ویژگی‌های خاص خود، تأثیرات بیشتری 

را احساس می‌کند.
در گــزارش حاضــر، به تحلیــل وضعیت 
اقتصــادی و بازار کیش پــس از اتفاقات اخیر، از 
جمله جنگ 12 روزه در کشور و افزایش نرخ دلار، 
پرداخته‌ایم. برای این منظور با چندین فروشــنده و 
کســبه جزیره کیش گفتگو  شده است  تا وضعیت 
واقعی بازار، مشکلات و چالش‌های پیش روی آنها 

را بررسی کنیم.
تاثیرات بحران‌ها و اتفاقات اخیر 

بر بازار کیش
جزیره کیش، به دلیل وابستگی بالای خود به 
گردشگری و واردات کالا از خارج، از کوچک‌ترین 
تغییرات اقتصادی و اجتماعی کشور، به شدت تحت 
تأثیر قرار می‌گیرد. بحران‌های سیاسی ، جنگ‌ها و 
پاندمی‌ها در سطح جهانی، معمولاً موجب تغییرات 
قابل توجهــی در وضعیت بــازار و اقتصاد کیش 
می‌شــوند. به ویژه در مواقعــی که پروازها به دلیل 
مشــکلات مختلف تعطیل می‌شــوند یا نرخ ارز 
تغییرات چشــمگیری داشته باشد، این تغییرات به 

شدت بر وضعیت بازار کیش اثر می‌گذارند. 
در مورد بحران‌های اخیر، یکی از فروشندگان 
لوازم آرایشی و بهداشتی جزیره کیش گفت : پس از 
شروع جنگ 12 روزه در کشور و توقف پروازها به 
مدت تقریباً یک ماه، بازار کیش دچار رکود شدیدی 
شــد. این وضعیت به همراه افزایش قیمت دلار و 
کاهش قدرت خرید مردم، خسارت‌های زیادی به 
کســب و کارها وارد کرده است بطوریکه  همسایه 
من که در همین کسب و کار مشغول بود، تصمیم به 
تعطیلی مغازه خود گرفت .وی برای پرداخت  اجاره 
,حقوق پرسنل  و هزینه های جاری دیگر  از سرمایه 
ای که برای خرید جنس جدید برای فروشگاهش 
پس انداز کرده بود  برای پرداخت هزینه‌های جاری 
فروشگاه استفاده کرد. و به دلیل نداشتن سرمایه کافی 
تا آخر ســال جاری مغازه خود را تعطیل کرد.  این 
مشکل برای بسیاری از کسبه پیش آمد و بسیاری از 
آنها مجبور شدند برای پرداخت هزینه‌های اجاره، 
شارژ و حقوق پرسنل از ذخایر خود استفاده کنند .

وی در ادامه اشاره کرد که علیرغم تلاش‌هایی 
که برای بازسازی کسب و کار خود انجام داده است، 
بازار هنوز هم به شرایط پیش از بحران نرسیده است. 
حقیقتــاً درآمد ما قبل از زمان بحران بهتر  بود، 
ولی اکنون حتی با ارائه کارتهای اعتباری برای خرید، 
وضعیت به هیچ عنوان مثل فروردین و اردیبهشت 

نشده است . 
این فروشــنده به یک آمار جالب  در رابطه با 
خرید مشــتریان اشاره کرد و در ادامه گفت :  تقریبا 
از شــهریور که وامها شروع شد از هر10 نفر که از 
فروشــگاه من خرید کردند 8 نفر از کارت اعتباری 
که به صورت وام داده‌ شده استفاده کردند. با این که 
این وامها  به نوعی نقدینگی را وارد بازار کرده‌اند، اما 
وضعیت خرید به طور کلی هنوز به حالت طبیعی 

خود باز نگشته است.  
مشکلات اقتصادی زندگی در کیش

یکی دیگر از چالش‌های مهم کســبه کیش، 
هزینه‌های بالای زندگی در جزیره است. زندگی در 
کیش، به خصوص برای کسبه، با هزینه‌های بسیاری 
همراه است؛ اجاره‌های بالا، هزینه‌های شارژ، حقوق 
پرسنل،بعضا هزینه اسکان پرسنل  و سایر هزینه‌های 
جاری باعث می‌شــود که بسیاری از کسبه نتوانند 
پس‌انــداز کنند و برای مواجهه بــا بحران‌ها آماده 

نباشند . 
نســرانی یکی از کسبه که به شغل پوشاک در 
بازار مشــغول اســت  به طور خاص اشاره کرد که 
وضعیت اقتصادی کیش به گونه‌ای است که بسیاری 
از کسبه نمی‌توانند برای روزهای بحرانی پس‌انداز 
کنند، زیرا هزینه‌های زندگی به قدری بالا است که 
اکثر درآمدها صرف هزینه‌های جاری می‌شود . وی 
در ادامه گفت  حقیقت این است که زندگی در کیش 
هزینه‌بر است و در کنار مشکلات دیگر، کسب و کار 
در اینجا سخت‌تر از دیگر مناطق کشور شده است. 

اجــاره‌ بالای مغازه‌ها، هزینه‌های روزمره و ســایر 
مشکلات، سبب می‌شود که کار و فعالیت اقتصادی 

در دیگر نقاط کشور مقرون به صرفه تر باشد . 
وضعیت بازار طلا

رامین زاده ، که صاحب یک طلافروشی است، 
بر این باور اســت که وضعیت بازار طلا در دوران 
پس از جنــگ با روندی خاص و متفاوت از دیگر 
بخش‌های اقتصادی حرکت کرده است. او می گوید  
مشتریان عمده او کیشوند هستند و در 12 روز جنگ 

ایران که او خود در کشور نبود، همکارانش بالاترین 
فروش را تجربه کرده‌اند. جالب توجه است که در 
این دوره حتی زمانی که تابلو نرخ طلا بسته بوده و 
قیمت‌ها مشخص نبود ، برخی از مشتریان با اصرار 
به خرید طلا، عمدتــاً خرید طلای کارکرده، با هر 

قیمتی که فروشنده میگفت تمایل داشتند. 
رامین زاده  به این نکته اشــاره می‌کند که تورم 
تأثیرمعکوســی  بر بازار طلا دارد، به این معنا که هر 
چه قیمت‌ طلا بالا می‌روند، مردم تمایل بیشتری به 
خرید پیدا می‌کنند. به گفته او، در حال حاضر فروش 
طلا کاهش یافته و روزانه تنها 2 فاکتور خرید صادر 
می‌شود در حالی که در مهرماه ، این تعداد به روزی 
10 فاکتور می‌رسید. وی همچنین تأکید می‌کند که 
خودش شخصاً آرزو دارد قیمت طلا کاهش یابد تا 

همه مردم توانایی خرید آن را داشته باشند .
از دیدگاه رضایی مالک یک فروشــگاه لوازم 
برقی، وضعیت بازار در مقایسه با سال‌های گذشته 
خیلی ضعیف تر  شــده و رکود به وضوح مشهود 
اســت. این صحبت‌ها به خوبی نشان‌دهنده تأثیر 
مشکلات اقتصادی و اجتماعی بر کسب‌وکارهای 
خرد در جزیره کیش است. در اینجا برخی از نکات 
کلیدی که از گزارش برداشت می‌شود، آورده شده 

است. 
رکود بازار: به گفته رضایی مالک، بازار نسبت 
به سال گذشــته به‌طور چشمگیری ضعیف شده 
است. رکود اقتصادی ناشی از شرایط خاص کشور 
به‌ویژه در تابستان امسال باعث کاهش شدید فروش 

و درآمد شده است. 
تعطیلی یک‌ماهه بازار: او اشاره می‌کند که از خرداد 
تا تیرماه، به‌دلیل شرایط ویژه کشور و توقف پروازها، 
بازار به‌طور کامل تعطیل بود. این توقف فعالیت‌ها تأثیر 
زیادی بر درآمد کســب‌وکارها داشت، به‌ویژه در یک 
منطقه توریستی مانند کیش که بخش زیادی از رونق 

اقتصادی آن به گردشگران وابسته است. 
چالش‌های اجاره و هزینه‌ها: برخی از مالکان 
در کیش در زمان بحران اقدام به کاهش یا بخشش 
اجاره‌های مســتاجران کردند، اما این در مورد همه 
نبوده اســت . این فشــارهای اقتصادی، علاوه بر 
رکود، مشکلات مالی دیگری را نیز برای صاحبان 

کسب‌وکار به همراه دارد.
 تأثیر وام‌های اعتباری: یکی از نکات مهم دیگر 
این اســت که بخش زیادی از مشــتریان فروشگاه 
رضایی از کارت‌های اعتباری که وام گرفته‌اند، برای 
خرید اســتفاده کرده اند .این امر نشان‌دهنده تأثیر 
مستقیم وام‌های بانکی در گردش مالی کسب‌وکارها 
و همچنین نشان‌دهنده شرایط اقتصادی سخت مردم 
است که مجبور به استفاده از اعتبار بانکی برای تأمین 

مایحتاج خود هستند .  
 رضایی مالک فروشــگاه پوشاک با تجربه 15 
ساله در کیش، معتقد است که وضعیت بازار از سال 
1401 به بعد به‌شــدت ضعیف تر  شده است. این 
تغییرات به‌ویــژه به‌دلیل تورم بالا و کاهش قدرت 
خرید مردم است که بر تمامی بخش‌های بازار تأثیر 

گذاشته است.  
پرداخت وام به گردشگران 

 کریم زاده مالک یک فروشگاه لوازم آرایشی 
از پرداخت وام به گردشگران به‌عنوان عاملی مؤثر 

در بهبود موقت وضعیت بازار یاد نمود.وی گفت : 
وام‌های گردشگری باعث شد که بازار کمی رونق 
بگیــرد، اما این رونق پایدار نبــوده  و بعد از مدتی 

مجدداً رکود و افت فروش مشاهده شد. 
اولویــت خرید ارزاق و اقلام معیشــتی وی 
در ادامــه گفــت : با توجه به تورم بــالا و افزایش 
هزینه‌هــای زندگی، مردم به ســمت خرید اقلام 
ضروری و معیشــتی روی آورده‌اند و دیگر خرید 
کالاهای لوکس یا غیرضروری در اولویت نیست. 
ایــن تغییر رفتار مصرف‌کننده به‌وضوح در کاهش 
تقاضا برای کالاهایی مانند لوازم آرایشــی و دیگر 

اقلام غیرضروری اثرگذار بوده است. 
وضعیت بازار اسباب‌فروشی

علیزاده، صاحب یک مغازه اسباب‌فروشــی، 
نیز از شــرایط بازار به‌ویژه در سال جاری صحبت 
می‌کند. او اشاره می‌کند که بازار در فروردین شلوغ 
بوده اما خریداران زیادی نداشــته‌اند. وی گفت : در 
پی شرایط ناامن و مشکلات اقتصادی کشور، بازار 
یــک مدت طولانی تعطیل بــوده و در ماه‌های بعد 
از آن، به ویژه در شــهریور مــاه، با پرداخت وام‌ها 
بازار دوبــاره جان گرفت. طبق گفته او، 50 درصد 
خریدهای انجام شــده با کارت‌های اعتباری وام‌ها 
صورت گرفته اســت. در ماه آبان، وضعیت فروش 

بهبود پیدا کرده و 80 درصد مشتری‌های او کیشوند 
بوده‌اند. 

وی همچنین به رکود بازار در سه ماه اول سال 
اشاره می‌کند که به دلیل کاهش قدرت خرید و ترس 
از ریسک در میان کسبه و تجار، تنها یک لنج فعال 
در تابستان مشغول به کار بوده است. این وضعیت 
نشــان‌دهنده تأثیر شدید رکود اقتصادی و تورم بر 

بخش‌های مختلف تجارت است .  
در مجمــوع، وضعیت بازار پس از بحرانهای 
اخیر ، همچنان تحت تأثیر شرایط اقتصادی کلان و 
بی‌ثباتی‌های موجود در کشور قرار دارد. با این حال، 
برخی کســبه مانند رامینی، در بازار طلا، معتقدند 
که تــورم و گرانی در بازار طــا  به علت افزایش 
درخواســت خرید جهت  سرمایه گذاری امن در 
شــرایط بحرانی    منجر به افزایش خرید می شود ، 
در حالی که اغلب کسبه از مشکلاتی مانند رکود و 

کمبود قدرت خرید سخن می‌گویند.
رکود فصلی بازار کیش

یکی دیگر از ویژگی‌های منحصر به فرد بازار 
کیش، تأثیرات فصول مختلف سال بر روی وضعیت 
بازار است. کسبه جزیره معمولاً با رکودهای فصلی 
مواجه هستند که بسته به فصل و شرایط گردشگری 

ممکن است تغییر کند. 
یکی از فروشــندگان کفش در این باره گفت : 
در فصل تابستان معمولاً بازار به شدت راکد است و 
فروش‌ به حداقل می‌رسد. این وضعیت تا شهریور 
ادامه دارد، اما از مهرماه و با شروع سال تحصیلی و 
بازگشایی مدارس، بازار کمی بهبود می‌یابد. در آبان 
ماه وضعیت بهتر شــده است، اما هنوز هم با رکود 

مواجه هستیم .  
وضعیت کنونی بازار

بــه طور کلی، وضعیت بــازار کیش  در حال 
حاضر تعریفی ندارد ، اما  با ارائه تســهیلاتی نظیر 
کارت‌هــای اعتباری و وام‌هــای خرید وضعیت 
کمی بهبود بخشــیده است. اما این راهکار هم بنظر 
میرسد مســکن موقت یک زخم مزمن باشد . این 
روش اگرچه باعث افزایش خرید و بالا رفتن مبالغ 
خرید شده است، اما همچنان مشکلات اصلی حل 
نشده‌اند. نرخ ارز، هزینه‌های بالای زندگی و ..... از 
جمله عوامل کلیدی‌ای هستند که بر وضعیت کنونی 

بازار تأثیر گذاشته‌اند.
بــازار کیش در شــرایط کنونی با چالش‌های 
فراوانی مواجه اســت. بحران‌هــا و اتفاقات اخیر 
باعــث کاهش قدرت خرید مردم و رکود شــدید 
در بازار شــده اســت. در حالی کــه متولیان امر با 
ارائه وامهایی جهت خرید به مردم ســعی می‌کنند 
تا بازار را به حرکت درآورند، اما همچنان مشکلات 
اصلــی مانند هزینه‌های بالا، رکود فصلی و کاهش 
تعداد گردشــگران وجود دارند که حل آنها نیازمند 

حمایت‌های دولتی و اتخاذ تدابیر ویژه است.
در مجموع، این گزارش نشان‌دهنده یک بحران 
اقتصادی جدی در کیش اســت که بیشتر به رکود 
اقتصادی، کاهش قدرت خرید مردم و مشــکلات 
تورم مربوط می‌شود. برای بازگشت رونق به بازار، 
نیاز به تغییرات جدی در سیاســت‌های اقتصادی، 
جذب گردشــگر و حمایت‌های دولتی بیشــتر از 

کسب‌وکارهای محلی احساس می‌شود . 

اقتصاد کیش -آیت صفایی 
برگــزار کننــده و فعال صنعت 
مهم  تشــریح  با  نمایشــگاهی 
تریــن چالش های امروز صنعت 
نمایشگاهی ایران، نبود سند ملی، 
ضعف دیپلماســی نمایشگاهی، 
فرسودگی زیرساخت ها و کاهش 
مشــارکت داخلی و خارجی را 
تهدید جدی این صنعت دانست 
و تاکید کرد تا زمانی که بی ثباتی 
اقتصادی و سیاســی ادامه داشته 
باشد، آینده نمایشگاه های کشور 

مبهم خواهد بود.
صنعت نمایشــگاهی در دهه های گذشته همواره یکی از ابزارهای اصلی 
رشد اقتصادی، توسعه صادرات و به روزرسانی تکنولوژی در کشور بوده است؛ 
امــا تحریم ها، بحران های منطقه ای، رکود داخلی و نبود هماهنگی میان بخش 
های مختلف این صنعت، باعث کاهش کارایی و افت مشارکت شرکت ها شده 
است. در این میان، فعالان نمایشگاهی معتقدند که این صنعت بدون طراحی یک 
نقشه راه مشخص و هم افزایی میان بازیگران اصلی، قادر به بازیابی نقش خود در 
اقتصاد ایران نخواهد بود. پیرامون این موضوع با آیت صفایی فعال و برگزارکننده 

نمایشگاهی به گفت و گو نشستیم.
نبود نقشه راه و هم افزایی در صنعت نمایشگاهی

صفایی  در این خصوص گفت: صنعت نمایشگاهی ایران امروز با مجموعه 
ای از چالش ها مواجه است که بخشی از آنها به تحولات اخیر سیاسی و اقتصادی 

باز می گردد.
وی افزود: صنعت نمایشگاهی ایران نقشه راه مشخصی ندارد و تشکل های 
موجود نیز آن هم‌افزایی لازم را ندارند. سازمان های متولی هم دغدغه های بخش 

خصوصی را به درستی رصد نمی کنند.
وی افزود: به نظر من مهم ترین ضرورت امروز، تدوین یک ســند ملی 
برای توسعه صنعت نمایشگاهی از سوی سازمان توسعه تجارت است. باید 
نقش و جایگاه هر بازیگر، از سیاستگذار تا مراکز نمایشگاهی، مجریان، غرفه 
ســازان و شــرکت های خدماتی مشخص شود. در حال حاضر هر بخش راه 
خودش را می رود و این نبود هماهنگی یکی از آسیب های اصلی صنعت است.

ضعف در حوزه بین الملل و نیاز به دیپلماسی نمایشگاهی
این فعال نمایشگاهی با اشاره به آثار تحریم ها و بحران های منطقه ای گفت: 
تحریم ها ضربه شــدیدی به بخش بین الملل وارد کرده اســت. حضور شرکت 
های خارجی بسیار کمرنگ شده و عمدتا محدود به کشورهای شرقی است. در 
بازاریابی بین الملل ضعف جدی داریم و دیپلماسی نمایشگاهی باید فعال شود.

وی افزود: وزارت امورخارجه، سفارتخانه ها و دفاتر بازرگانی باید موضوع 
نمایشگاه ها را جدی بگیرند. نمایشگاه ها موتورهای پنهان رشد اقتصادی هستند 
و می توانند در توســعه صادرات، تولید، گردشگری، حمل و نقل و تبلیغات اثر 

مستقیم داشته باشند.
فرسودگی زیرساخت ها و نیاز به نوآوری

صفایی با انتقاد از وضعیت سالن ها و فضاهای نمایشگاهی گفت: بسیاری 
از مراکز نمایشگاهی فرسوده شده اند و بودجه کافی برای نوسازی ندارند. بخش 
زیادی از این مراکز دولتی هســتند و محدودیت های مالی اجازه به روزرســانی 

نمی دهد.
وی افزود: از طرف دیگر، برگزارکنندگان باید به سمت نوآوری بروند و 
از ظرفیت رســانه و دیجیتال مارکتینگ استفاده کنند. نمایشگاه ها زمانی رونق 

می گیرند که خدمات و روش های اجرایی آنها به روز باشد.
تاثیر تحولات سیاسی و اقتصادی بر رفتار مشارکت کنندگان

صفایی با اشــاره به وضعیت نه جنگ نه صلح در کشــور گفت: این عدم 
قطعیت تصمیم گیری را برای مدیران بســیار ســخت کرده است. بسیاری از 
شــرکت ها نمی دانند آینده چه می شــود و از حضور در نمایشگاه ها هراس 

دارند چون ممکن است تعهداتی برایشان ایجاد شود.
وی افزود: نمایشــگاه های بزرگ تهران نســبت به دوره های گذشته افت 
محسوس مشارکت داخلی داشته اند. بخش بین الملل که بسیار ضعیف شده و 
بخش داخلی هم متاثر از رکود و تورم است. نقدینگی شرکت ها کم شده و توان 

آنها برای حضور در رویدادها کاهش یافته است.
چشم انداز مبهم؛ آینده وابسته به ثبات اقتصادی و روابط خارجی

صفایی در بخش دیگری از سخنان خود درباره آینده صنعت نمایشگاهی 
گفت: اگر وضعیت فعلی ادامه داشته باشد، آینده این صنعت مبهم است. تا زمانی 
که روابط دیپلماتیک درست نشود و ثبات اقتصادی به کشور برنگردد، نمی توان 

انتظار رونق داشت.
وی افزود: اما اگر ثبات ایجاد شــود، نمایشــگاه ها می توانند موتور جهش 
تکنولوژی در کشــور باشــند. بازار ایران تشنه ورود فناوری های جدید است و 

پلتفرم نمایشگاه ها می تواند این ارتباطات را برقرار کند.
ضرورت استانداردسازی قراردادها و نرخ گذاری نمایشگاهی

صفایی در ادامه به چالش های جدی دیگری نیز اشاره کرد و گفت: یکی از 
مهم ترین مشــکلات، نبود استاندارد در قراردادها و نرخ گذاری در سایت های 
نمایشگاهی است. هر مرکز نمایشگاهی مسیر خودش را می رود؛ برخی زیر نظر 
شــهرداری، برخی زیر نظر ســازمان صمت هستند و این چندپارگی مشکلات 

زیادی ایجاد کرده است.
این برگزارکننده نمایشگاهی همچنین خاطرنشان کرد: قیمت های پایه در 
مزایده ها بعضا غیرمنطقی اســت و برای برگزارکنندگان نوپا امکان رقابت باقی 
نمی گذارد. سال هاست این موضوع را در جلسات انجمن مطرح کرده ایم تا یک 

سازوکار مشخص برای نرخ گذاری ایجاد شود.
پیشنهادهای فوری برای خروج صنعت نمایشگاهی از بحران

صفایی با اشاره به ضرورت اقدام فوری متولیان نمایشگاهی و انجمن‌های 
صنفی برای عبور از شرایط موجود گفت: یکی از راهکارهای کوتاه مدت، ایجاد 

صندوق اضطراری و خطوط اعتباری ویژه برای نمایشگاه‌ ها است.
وی افزود : دولت، وزارت صمت و ســازمان توســعه تجارت می توانند 
با فراهم کــردن خطوط اعتباری موقت، تضمین اعتبارات صادراتی و پرداخت 
وام های کم بهره به برگزارکنندگان و غرفه داران داخلی، جریان نقدینگی فصل 

رویدادها را حفظ کنند.
وی با تاکید بر نقش سیاست خارجی در توسعه صنعت نمایشگاهی افزود: 
وزارت امور خارجه و سازمان توسعه تجارت باید با کشورهای منطقه، همسایه 
و همسو مانند ترکیه، امارات، عراق، چین، روسیه و اعضای شانگهای و بریکس، 
توافقات موقت لجســتیکی و بانکی را برای تســهیل تعاملات نمایشگاهی به 

صورت جدی پی گیری کنند.
این فعال نمایشگاهی تمرکز بر بازارهای منطقه ای را یکی دیگر از راهکارهای 
فوری دانست و گفت: تقویت روابط تجاری با کشورهای همجوار و استفاده از 
هاب های منطقه ای می تواند خلأ شــرکت های غربی را تا حدی جبران کند و 

فرصت های جدیدی برای مشارکت شرکت های داخلی ایجاد نماید.
صفایــی در پایان تدویــن مدل های مالی مقاوم در برابر تحریم را ضروری 
دانست و افزود: ایجاد صندوق های مالی پایدار، طراحی پوشش های بیمه ای ملی 
و توافقات منطقه ای می تواند نه تنها بحران موجود را مدیریت کند بلکه ساختار 

برگزارکنندگان را در برابر فشارهای خارجی مقاوم تر سازد.

جزیره کیش سال‌هاســت که به‌عنوان 
مقصــدی امــن، زیبا و متفاوت شــناخته 
می‌شود؛ اما امروز این جزیره تنها یک مقصد 
تفریحی نیست. کیش در حال تبدیل‌شدن به 

یک قطب ملی در سه حوزه کلیدی است:
۱. گردشگری هوشمند

۲. اقتصاد دیجیتال و داده‌محور
و  بورســی  مالــی،  بازارهــای   .۳

سرمایه‌گذاری
این سه محور، آینده کیش را روشن‌تر و 
جایگاه آن را در اقتصاد ایران برجسته‌تر کرده‌اند.

۱. گردشگری هوشمند؛ موتور محرک توسعه کیش
تحــول دیجیتال در کیش، فقط افزودن تکنولوژی به خدمات نیســت؛ بلکه 
ایجاد یک تجربه گردشــگری نوین و اســتاندارد جهانی است. این تحول شامل 

موارد زیر است:
   هتل‌های هوشمند با سیستم‌های مدیریت یکپارچه، چک‌این بدون مراجعه 

و خدمات اتوماتیک
     باشگاه‌های مشتریان حرفه‌ای مانند TEN CLUB که رفتار مصرف‌کنندگان 

را تحلیل کرده و تجربه سفر را شخصی‌سازی می‌کنند
  پلتفرم‌های محتوامحور و فعالان شــبکه‌های اجتماعی مانند کیش‌گرام و 

کیش‌گیران که نیروی رسانه‌ای تازه‌ای برای برند کیش ساخته‌اند
   سیستم‌های حمل‌ونقل هوشمند، پرداخت بدون تماس و خدمات آنلاین 

که سفر را سریع‌تر و مطمئن‌تر می‌کنند
در این چارچوب، کیش در حال حرکت به سمت تبدیل شدن به اولین نمونه 
گردشگری هوشمند در ایران است؛ جایی که داده، محتوا و فناوری کنار هم تجربه‌ای 

متفاوت برای گردشگر می‌سازند.
۲. کیش؛ بستر شکل‌گیری اکوسیستم نوآوری و اقتصاد دیجیتال

تحول دیجیتال، فقط در بخش گردشــگری محدود نمی‌شــود. امروز کیش 
به‌دلیل ساختار آزاد اقتصادی، زیرساخت‌های ارتباطی مناسب و رویکرد مدیریتی 

جدید، محیطی ایده‌آل برای:
   استارتاپ‌ها

  پلتفرم‌های گردشگری و مالی
  کسب‌وکارهای نرم‌افزاری و تولید محتوا

)Fintech( شرکت‌های فناوری مالی  
شــهر هوشــمند، دولت الکترونیک، خدمات مبتنی بــر کلان‌داده و طرح‌های      
دیجیتالی‌سازی زیرساخت‌ها، کیش را به پایگاه نوآوری جنوب کشور تبدیل کرده است.
۳. بازارهای بورسی، مالی و سرمایه‌گذاری؛ فرصتی بی‌رقیب برای آینده‌سازان

یکی از نقاط تمایز کیش نسبت به دیگر مناطق کشور، ظرفیت ویژه آن در 
بازارهای مالی و مدل‌های جدید سرمایه‌گذاری است.

وجود سه زیرساخت مهم:
  بورس انرژی کیش
  بورس کالای کیش

  مراکز مالی و شرکت‌های سرمایه‌گذاری
این ساختارها، همراه با قوانین منعطف و امکان فعالیت شرکت‌های خارجی،  

کیش را به یک هاب مالی بالقوه تبدیل کرده‌اند.
فرصت‌های سرمایه‌گذاری در کیش

1. سرمایه‌گذاری در هتل‌سازی، اقامتگاه‌ها و پروژه‌های گردشگری هوشمند
2. سرمایه‌گذاری در مراکز تجاری و پروژه‌های بازآفرینی شهری
3. سرمایه‌گذاری در پروژه‌های فناوری و استارتاپ‌های خدماتی

4. توسعه شرکت‌های فین‌تک و پلتفرم‌های دیجیتال سرمایه‌گذاری
5.بازارهای کالایی و انرژی با ظرفیت ملی و منطقه‌ای

وجود این فرصت‌ها باعث شده کیش از یک مقصد صرفاً تفریحی، به یک  
مقصد سرمایه‌گذاری حرفه‌ای نیز تبدیل شود.

۴. هم‌افزایی گردشگری و بازار مالی؛ مدل جدید توسعه در کیش
نکته مهم این است که گردشگری هوشمند و بازارهای مالی در کیش در کنار    

هم رشد می‌کنند.
این هم‌افزایی منجر به شکل‌گیری مدل‌های جدیدی از توسعه می‌شود:

)Investment Tourism( گردشگری سرمایه‌گذاری  
  طرح‌های تأمین مالی جمعی پروژه‌های گردشگری

  استفاده از داده‌های رفتار گردشگری برای سرمایه‌گذاری هوشمند
  ایجاد باشگاه‌های مشتریان با مدل درآمدی مالی + گردشگری

کیش در حال تبدیل شدن به نمونه‌ای است که در آن گردشگر فقط مصرف‌کننده      
نیست، بلکه سرمایه‌گذار بالقوه است.

۵. آینده روشن؛ کیش به‌عنوان اکوسیستم کامل گردشگری و مالی
آینده کیش آینده‌ای است که در آن سه حوزه کنار هم قرار می‌گیرند:

  گردشگری هوشمند → جذب گردشگر و داده
  اقتصاد دیجیتال → ایجاد پلتفرم و شبکه هوشمند
  بازارهای مالی → تبدیل گردشگر به سرمایه‌گذار

این چرخه ارزشمند، کیش را به پیشرفته‌ترین مدل توسعه گردشگری و مالی 
کشور تبدیل خواهد کرد.

جمع‌بندی
کیش آینده‌ای روشن دارد؛ آینده‌ای که نه‌تنها بر پایه زیبایی‌های طبیعی، بلکه بر 

پایه فناوری، نوآوری و بازارهای مالی قدرتمند ساخته می‌شود.
در این مسیر، هتل‌ها، کسب‌وکارها، فعالان مجازی، پلتفرم‌ها، باشگاه‌های 

مشتریان و سرمایه‌گذاران، همگی نقش اصلی را بازی می‌کنند.
کیش امروز مقصد سفر است؛

کیش فردا مقصد سرمایه‌گذاری، نوآوری و تجربه‌های هوشمند خواهد بود.

آیت صفایی  برگزار کننده و فعال صنعت نمایشگاهی:

صنعت نمایشگاهی  ایران نیازمند 
نقشه راه و دیپلماسی جدی است

    یاسمن حمیدیان

شوخی با تیترهای اقتصاد کیش ...
    تغيير مديريت اداره ثبت شركت ها و انتظارات بحق مردم

مدیر قبلی که بجای تدبیر ، مسائل را از ریشه  جمع می کرد!
   اعلام 20 طرح سرمایه گذاری بی نام هر منطقه در مناطق آزاد تا دوهفته آینده

دوهفته دیگه یادآوری می کنیم  یعنی 24 آذر 
   موسیقی بانوان؛تجلی هنر اصیل ایرانی در جزیره کیش

البته اگر بگذارند تداوم داشته باشد ....
   نمایشگاه کتاب کیش فرصتی برای غنی سازی فضای فرهنگی جزیره

البته اگر برای خیلی ها مهم باشد .....
   قوانین دست و پاگیر، بهره وری اقتصادی مناطق آزاد را کاهش داده است

توجه بفرمائید این را یک  نماینده مجلس می فرمایند ! لابد این قوانین را ملت    
وضع کرده اند ! شاید هم آمریکای جنایتکار....!

   تکمیل همکاری وزارت صمت شرط اجرای کامل مصوبه تبدیل پلاک 
خودروهای مناطق آزاد به پلاک ملی

شرط دیگه ای نیست ؟راستی وزارت صمت مال کدام کشوره همکاری 
نمی کنه؟!

   من برای تحول و رشد بسکتبال کیش اینجا هستم...!
موفق باشید.....!

کیش؛ آینده‌ای روشن در گردشگری 
هوشمند و بازارهای مالی ایران

یادداشت روز...

  مهرداد تاوتلی


