
گروه  علمی و آموزشی   -    دکتر ابوالفضل واحدی، ضمن بیان این 
مطلب با اشاره به گسترش کمّّی قابل توجه دانشگاه ها و مؤسسات 
آموزش عالی در ســال های اخیر در پاســخ به نیازها و تقاضاهای 
اجتماعی، تصریح کرد: از آن طرف تعداد داوطلبان ورود به عرصه 
آموزش عالی نزول پیدا کرده است. موسسات ما رشد قابل توجهی 

داشتند اما مخاطبین ریزش داشتند.
وی یــکی از دلایل اصلی این ریزش را تغییر در پارادایم های فکری 
دانســت و گفت: موقعی همه اصرار داشــتند که به هر قیمتی وارد 
دانشــگاه شــوند؛ تصور بر این بود که راه اشتغال، ازدواج و منزلت 
اجتماعی همه از دانشگاه عبور می کند. اما اکنون این الگوهای فکری 
تغییر کرده است. در بحث اشتغال، خیلی جاها دیگر به مدرک کاری 
ندارند و توانمندی و مهارت فرد را می سنجند و به لحاظ اجتماعی 

هم توانمندی ها قابل سنجش و اعتبار است. بنابراین توجه به کسب 
مدرک خیلی کمتر شده است.

*نگرانی از کاهش کیفیت و آینده صنایع
معــاون آمــوزشی وزارت علوم تأکید کرد: با کنار گذاشــتن این 
واقعیت ها، خالی ماندن بخشی از صندلی ها »اتفاق طبیعی« است، اما 
چالش اصلی زمانی آغاز می شود که رشته های ضروری و لازم مانند 

علوم پایه که کشور به آن ها نیاز دارد، مورد اقبال واقع نشود.
دکتر واحدی با اشاره به کاهش آمار داوطلبان گروه فنی-مهندسی 
کنکور، این مساله را زنگ خطری برای آینده صنایع عنوان و تاکید 
کرد: تعداد داوطلبان فنی-مهندسی کنکور در ســالی که گذشت 
۱۱۴ هزار نفر بود، این در حالی بود که در دوره ای ما 300 هزار 
نفر برای این رشــته ها متقاضی کنکور داشتیم. بنابراین کاهش 

تقاضا در رشــته های فنی و مهندسی می تواند آینده صنایع ما را 
دچار مشکل کند.

وی بــا یــادآوری نقش کلیــدی فارغ التحــصیلان باکیفیت در 
موفقیت هــای ملی، افزود: اگر مــا در جنگ ۱۲ روزه حرفی برای 
گفتن داشتیم، بخاطر وجود دانشمندان، مهندسان و تربیت شدگانی 
بود که با کیفیت های مناسب و استاندارهای مناسب رشد و تربیت 

یافته بودند.
*ظرفیت های پذیرش دانشجو

معــاون وزیر علوم در ادامه به آمــار پذیرش در مقاطع تحصیلات 
تکمیلی اشاره کرد و گفت: ما در سال جاری ظرفیت ۱۳۵۰۰ دانشجو 
در مقطع دکترا در دانشگاه های مختلف داریم. البته تکمیل ظرفیت در 
این مقطع به ارزیابی دانشگاه ها در مصاحبه ها بستگی دارد و ممکن 

است برخی رشته‌ها ۸۰ تا ۹۰ درصد و برخی ۵۰ تا ۶۰ درصد تکمیل 
شوند.

وی مجموع پذیرش در مقاطع کارشــناسی ارشــد و کارشناسی را 
»نزدیک به ۴۰۰ هزار نفر« اعلام کرد و افزود: بخشی از این  پذیرش ها 
بر اساس سوابق تحصیلی و بخشی بر اساس آزمون است. در آزمون 
کارشــناسی ارشد، تعداد داوطلبانی که پذیرش می شوند، قریب به 

۱۳۵ هزار نفر است.
دکتر واحدی در پایان خاطرنشان کرد: اگر رفع مشکل صندلی های 
خالی به ویژه در رشته های فنی و مهندسی تا حدی به وزارت علوم 
برمی گردد، اما مسئله در ابعاد بزرگتر و بیشتر به کل حکمرانی کشور 
باید حل شود چرا که بحث اشتغال، معیشت و آینده‌نگری در تضمین 

آینده خوب دانشجو، نقشی اساسی در انتخاب رشته او دارد.

معاون آموزشی وزارت علوم مطرح کرد:معاون آموزشی وزارت علوم مطرح کرد:
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  معاون آموزشی وزارت علوم با اشاره به واقعیت خالی ماندن صندلی  برخی رشته ها در دانشگاه ها، این پدیده را ناشی از تغییر 
الگوهای اجتماعی و کاهش تقاضای سنتی برای صرفاً کسب »مدرک« دانست و گفت: نسبت به آینده رشته های ضروری کشور، به ویژه علوم 

پایه و فنی-مهندسی نگرانیم.

گروه  علمی و آموزشی -   پپسی، کنکورد را اجاره کرد تا کوکاکولا 
را شکست دهد، اما قوانین فیزیک برنده شدند! ماجرای هواپیمایی 
که رنگ آبی، ‎آن را از پرواز مافوق  صوت محروم کرد.در سال ۱۹۹۶ 
و در اوج جنگ کولاها، پپسی تصمیم گرفت مرزهای تبلیغات را 
جابه جا کند؛ آن هم نه با یک بیلبورد ساده، بلکه بااجاره ی هواپیمای 

افسانه ای کنکورد!
پپسی این پرنــده ی تیزپای مافوق صوت را کاملًاً آبی رنگ کرد و 

روی بدنه اش، لوگوی بزرگ برندش را کشید. این بخشی از کمپین 
عظیــم Project Blue بود که ۵۰۰ میلیون دلار خرج داشــت و 
هدفش نشان دادن روح مدرن و پیشرو پپسی بود. کنکورد آبی به 
شهرهای اروپا و خاورمیانه پرواز کرد و برای چند هفته، با پروازهای 

VIP و رسانه ای خود، دنیا را شگفت زده کرد.
اما پشت این نمایش خیره کننده، یک نگرانی فنی پنهان بود. مسافرانی 
که بلیت گران ترین پروازهای تبلیغاتی تاریخ را خریده بودند، درواقع 

در حال تجربه ی سفری کوتاه تر و کُُندتر از پروازهای عادی کنکورد 
بودند!

اما چطور ممکن اســت یکی از گران ترین و پرســروصداترین 
پروژه های تبلیغاتی تاریخ هوانوردی، در عمل، مجبور شده باشد 
مهم ترین ویژگی کنکورد یعنی سرعت مافوق صوت بی رقیبش را 

فدای یک قوطی نوشابه ی آبی رنگ کند؟
ماجرا به بهار سال ۱۹۹۶ برمی گردد، وقتی یکی از جاه طلبانه ترین 
و غیرمعمول تریــن پروژه های تبلیغاتی تاریخ هوانوردی به پرواز 
درآمد. هواپیمای کنکورد F-BTSD شــرکت ایرفرانس که با نام 
»سیِرِا دلتا« شــناخته می شد؛ به طور موقت با طرح آبی درخشان و 
برندینگ جدید پپسی رنگ آمیزی شد. این اقدام بخشی از کمپین 

جهانی بازطراحی برند پپسی با عنوان Project Blue بود.
سال ۱۹۹۶، کنکورد برای مدتی کوتاه به سفیر پرنده ی برند پپسی 
تبدیل شد. حالا بدنه ی کشیده و سوزنی شکل کنکورد که همیشه 
به راحتی قابل تشــخیص بود، لوگوی بزرگ پپسی را بر پهلو و دم 
خود داشــت. طی چند هفته، این هواپیما به شهرهای مهم اروپا و 
خاورمیانه ســفر کرد و میزبان پروازهای رسانه ای و وی آی پی بود: 

منظره ای دیدنی از همکاری مهندسی پیشرفته و تبلیغات تجاری.
بااین حال، پشــت زیبایی جــت آبی رنگ، محدودیتی فنی وجود 
داشت که کمتر کسی خارج از این پروژه از آن آگاه بود: این کنکورد 
دیگر نمی توانست با خیال راحت به سرعت معمول خود یعنی ماخ 

۲ برسد.
رنگ ســفید کنکورد از ابتدا برای زیبایی انتخاب نشده بود، بلکه 
نقشی کاملًاً عملکردی داشــت. در سرعت هایی تا حدود ماخ ۲، 
اصطکاک شــدید هوا باعث می شد سطح بدنه ی هواپیما به شدت 
داغ شود. دماغه ی کنکورد می توانست به دمایی بالاتر از ۱۰۰ درجه 

سانتی گراد برسد و دمای بدنه معمولًاً حدود ۹۰ درجه بود.
مهندســان برای مدیریت این گرما، از نوعی رنگ ســفید ویژه با 

خاصیت بازتابندگی بسیار بالا استفاده کردند تا حرارت را به سرعت 
پراکنده کند. این انتخاب، بخشی حیاتی از فلسفه طراحی کنکورد 
محسوب می شد و بدنه را در طول پروازهای طولانی مافوق صوت 

بر فراز اقیانوس اطلس در محدوده حرارتی ایمن نگه می داشت.
رنگ سفید اصلی کنکورد نه برای زیبایی، بلکه برای حفظ تعادل 

حرارتی در پروازهای مافوق صوت انتخاب شده بود.
اما رنگ آبی خیره کننده ی پپسی داستان دیگری داشت. رنگ های 
تیره گرمای بیشتری جذب می کنند و بازتاب کمتری دارند و همین 
ویژگی روی بدنه ی آلومینیومی کنکورد خیلی زود دردسرساز شد.

مهندسان صنایع ایرفرانس اینداســتریز و آئروسپاسیال محاسبه 
کردند که اگر هواپیما با این پوشــش آبی بــرای مدتی طولانی با 
ســرعت ماخ ۲ پرواز کند، دمای ســطح بدنه به قدری بالا می رود 
که به مرز تحمل ســاختاری آن نزدیک می شود؛ نکته ای که بعدها 

وب سایت Avions Legendaires هم به آن اشاره کرد.
در نتیجه، مهندسان محدودیت های سخت گیرانه ای وضع کردند. 
در دوره ی تبلیغاتی پپسی، به »سیِرِا دلتا« توصیه شد بیش از حدود 
۲۰ دقیقه در ســرعت ماخ ۲ باقی نماند. همچنین به هواپیما اجازه 
داده شــد تا آزادانه با سرعت تقریباًً ۱٫۷ ماخ پرواز کند. به عبارتی 
بیشــتر پروازهای این تور تبلیغاتی برای سرعت های زیرصوت یا 

فوق صوتی کاهش یافته برنامه ریزی شدند.
برای محافظت بیشــتر از هواپیما، راه حلی هوشــمندانه در پیش 
گرفته شد. فقط بدنه ی اصلی هواپیما با رنگ آبی تیره پوشانده شد، 
درحالی که بال ها ســفید باقی ماندند. این موضوع ربطی به تعادل 
طراحی یا زیبایی شناسی نداشت، بلکه مدیریت حرارتی بود، زیرا 
بال ها مخازن سوختی را در خود جای می دادند که در سرعت های 

بالا نقش جذب کننده ی حرارت )heat sink( را ایفا می کردند.
باوجود این تدبیر احتیاطی بازهم مهندســان مشــاهده کردند که 
پنل های آبی رنگ خیلی ســریع تر از انتظار گرم می شــوند و زمان 

بیشتری برای خنک شدن نیاز دارند.
رنگ آبی تیره گرما را جذب می کرد و باعث می شد بدنه ی کنکورد 

بیش از حد داغ شود
این آزمایش کوتاه مدت بار دیگر نشان داد که رنگ سفید بازتابنده 
کنکورد برای عملکرد ایمن هواپیما در بالاترین سرعتش ضروری 

است.
همــکاری پپسی و کنکورد تنها بخشی از یــک کارزار تبلیغاتی 
عظیــم بود. طبق گزارش ها پروژه ی ری برند Project Blue، که 
بازطراحی کامل هویت بصری پپسی را در بر می گرفت، در سراسر 
جهان حدود ۵۰۰ میلیون دلار هزینه داشت. در مقایسه با این رقم، 
هزینه ی رنگ آمیزی و سپس بازگرداندن کنکورد به حالت اصلی، 
مبلغی نسبتاًً ناچیز دیده می شد: رقمی در حدود چند صدهزار دلار.

مراسم رونمایی در فرودگاه گتویک لندن به شکلی مجلل برگزار 
شد؛ با حضور چهره های مشهور، جلوه های نوری ویژه و پوشش 
گسترده ی رسانه های بین المللی. برای پپسی، کنکورد آبی نمادی از 
روح پیشرفت و مدرنیته ای بود که این شرکت می‌خواست در دهه 

۱۹۹۰ به نمایش بگذارد.
چند هفته بعد، با پایان پروازهای تبلیغاتی، سیِرِا دلتا دوباره به رنگ 
ســفید اســتاندارد ایرفرانس رنگ آمیزی شد و به سرویس عادی 
بازگشت. فاز آبی تنها نشانه‌هایی جزئی از افزایش دما در نزدیکی 
بــرخی درزها و لبه ی پنجره ها بر جای گذاشــت، اما هیچ آسیبی 

ماندگار به هواپیما وارد نشد.
این هواپیما تا زمان بازنشســتگی اش در سال ۲۰۰۳ به پرواز خود 
ادامه داد و اکنون در موزه هوا و فضا در لو بورژه نگهداری می شود.

کنکوردِِ پپسی همچنان یــکی از عجیب ترین و غیرمنتظره ترین 
لحظه ها در تاریخ هوانوردی به شــمار می آیــد؛ دورانی کوتاه که 
ســریع ترین هواپیمای مســافربری جهان، عملکرد را با تبلیغات 

معاوضه کرد.

گروه  علمی و آموزشی -  شرکت فرانسوی ماترا، که 
فعالیت اصلی اش ساخت جت های جنگنده و موشک 
بود، در سال ۱۹۸۰ خودروی اسپرت »مورنا« را با همان 
روحیه تجربی و مهندسی جســورانه رونمایی کرد. این 
خودرو به دلیل ساختار سبک و طراحی آیرودینامیکش، 
ناب ترین بیان فلســفه ماترا محسوب می شود و یادآور 
این نکته است که خودروهای اسپرت می توانند فراتر از 

قواعد رایج باشند.
ماترا هرگز یک خودروســاز معمولی نبود. این شرکت 
کار خــود را در زمینــه هوانوردی و هوافضا آغاز کرد و 
پیش از تولید اولین خودرو، به ساخت جت های جنگنده 
و موشــک مشــغول بود. زمانی که ماترا وارد صنعت 
خودروسازی شد، همان روحیه را به همراه آورد. ساختار 
سبک، مهندسی جسورانه و طراحی هوشمندانه تبدیل 
به امضای ماترا شــد و مدل »مورنا« شاید ناب ترین بیان 

این فلسفه باشد.
ماترا مورنا در ســال ۱۹۸۰ رونمایی شد، به گونه ای که 
انگار از آینده به دوران کنونی سُُر خورده است. ظاهر آن، 
با بدنه پایین، صیقلی و آیرودینامیک زیبا، تداعی کننده یک 
طــرح مفهومی زنده بود. اما غافلگیری واقعی در داخل 
کابین رخ می داد: مورنا ســه صنــدلی را در یک ردیف 
ارائه می داد. راننده مانند هر خودروی عادی در ســمت 
چپ می نشست، با این تفاوت که کابین طوری طراحی 
شــده بود که دو ســرنشین کنار او نیز در کمال آسایش 
می نشســتند. یک خودروی اسپرت که در آن هر کس 

بهترین صندلی را داشت.
پنل های بدنه کاملًاً گالوانیزه بودند؛ درسی که ماترا از مدل 
قبلی خود یعنی باگرا که مستعد زنگ زدگی بود، آموخته 
بود. زیر بدنه، یک موتور میانی قرار داشــت. مدل های 
اولیه از یک موتــور ۱.۶ لیتری چهار سیلندر پرتحرک 
بهره می بردند، در حالی که نسخه های بعدی با موتور ۲.۲ 
لیتری و توان ۱۴۲ اسب بخار عرضه شدند. تمرکز مورنا 
بر قدرت خام نبود، بلکه بر تعادل بود. فرمان پذیری آن 
دقیق، شاسی آن واکنش گرا بود و خودرو مشتاق حرکت 

موزون در جاده های پر پیچ و خم به نظر می رسید.

تولید مورنا در ســال ۱۹۸۳ پس از کمی بیش از ده هزار 
دســتگاه به پایان رسید. تعدادی که نه آنقدر زیاد بود که 
به یک خودروی رایج تبدیل شــود و نه آنقدر کم که به 
یک کلاسیک خاص و آرام در میان فرقه های خودرویی 

نرسد.
ماترا مورنا یادآور این نکته است که خودروهای اسپرت 
می توانند باهوش، سرگرم کننده و به طور شگفت انگیزی 
متفاوت باشند. خودرویی از شرکتی که فراتر از هر قاعده 
و عــرفی اندیشید و جاده‌ها را به مکان هیجان انگیزتری 

تبدیل کرد.

و اسپرت با 3 صندلی ردیف جلو! ماترا مورنا؛  خودر

گروه  علمی و آموزشی -    آسمان آبان سال ۱۴۰۴، عصر امروز چهارشنبه صحنه ی 
نمایش بزرگ ترین و درخشان ترین ابرماه سال خواهد بود. برای تماشای دومین ابرماه 

امسال آماده شوید.
خود را برای تماشــای یک منظره ی آسمانی استثنایی آماده کنید؛ روز ۵ نوامبر ۲۰۲۵، 

بزرگ ترین و درخشان ترین ماه کامل سال، در آسمان شب خواهد درخشید. 
این رویداد که دومین ابرماه از سه ابرماه پیاپی امسال است، به وقت ایران در عصر امروز 
چهارشنبه ۱۴ آبان ۱۴۰۴ به اوج خود می رسد و نزدیک ترین ماه کامل به زمین از فوریه 

۲۰۱۹ تاکنون خواهد بود.
ابرماه آبان، موســوم به »ماه ســگ آبی شب زی«، در فاصله ی فوق العاده نزدیک حدود 
۳۵۶٬۹۸۰ کیلومتری از زمین قرار می گیرد. نام ماه سگ آبی ریشه در فرهنگ بومیان 
آمریکای شمالی دارد و به زمانی اشاره می کند که سگ های آبی در زیر نور ماه کامل نوامبر، 
مشغول ساختن سدهای زمستانی خود هستند. همچنین، این ابرماه در صورت فلکی گاو 
یا ثور )Taurus( و در نزدیکی خوشه ی ستاره ای پروین )Pleiades( دیده می شود.

 ماه در ۱۴ آبان در ساعت ۱۶:۴۳ به وقت تهران طلوع می کند و لحظه ی اوج ماه کامل فقط 
چند دقیقه بعد، در ساعت ۱۶:۴۹ به وقت تهران رخ می دهد. سپس از همان بعدازظهر 

تا بعد از نیمه شب می توانید از تماشای ابرماه در آسمان لذت ببرید.
پدیده ی »ابرماه« زمانی رخ می دهد که ماه کامل با حضیض یا نزدیک ترین نقطه ی مداری 
ماه به زمین، هم زمان شود. مدار ماه به دور زمین کاملًاً دایره ای نیست و حالت بیضوی 
دارد، به همین دلیل فاصله اش از ما دائماًً در حال تغییر اســت. حتی مدار بیضوی نیز 

کمی نوســان دارد، به همین دلیل فاصلــه ی نزدیک ترین ابرماه ها به زمین، با یکدیگر 
متفاوت اســت.  قرص ماه در حالت ابرماه می تواند تا ۱۴ درصد بزرگ تر و ۳۰ درصد 
درخشان تر از زمانی به نظر برسد که در دورترین نقطه ی مدارش قرار دارد. تفاوت اندازه 
با چشم غیرمسلح به سختی تشخیص داده می شود، اما افزایش درخشندگی آن می‌تواند 
محسوس باشد.  ابرماه ۱۴ آبان تقریبا یک ماه پس از اولین ابرماه سال در ۱۵ مهرماه اتفاق 
می افتد. نکته ی جالب این است که ابرماه بعدی نیز یک ماه بعد در ۱۳ آذر رخ خواهد 
بود. ابرماه ها رویدادهای نادری نیســتند و حتی وقوع سه ابرماه متوالی نیز چندان نادر 
محسوب نمی شود. بااین حال، ابرماه ها همیشه فرصت خوبی برای خیره شدن به ماه و 

لذت بردن از شگفتی های آسمان شب هستند.

ین ماه سال در راه است جذاب تر

ین جت مسافربری را  یع تر وقتی پپسی سر
یک گفت »نه«! آبی کرد، اما فیز


