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۱۴ غذا و خوراک سنتی ایران باستان 
بازآفرینی شد

گروه گردشگری -   مصطفی فاطمی اظهار داشت: تاکنون در چند 
نوبت براســاس کار تلفیقی بین گردشــگری و باستان شناسی و با 
استفاده از مطالب برخی کتاب های تاریخی چند نمونه از غذاهای 
باستانی و تاریخی مانند »گندم پلو« که با استفاده از گشنیز و گوشت 
پخته می شد را بازآفرینی کرده ایم. غذاهای متنوعی در ایران وجود 
داشــته که در طول تاریخ طعم و مزه آنها تغییر کرده، ما باید بتوانیم 

پیشینه غذاها را معرفی کنیم.
فاطمی ادامه داد: مردم ایران مانند دیگر مردم جهان به خاطر ســبک 
زندگی به خوراکی های فست فود به سبک اروپا و خوراک هایی که 
ســریع آماده می شود روی آورده اند در صورتی که در کشور ما هم 

بسیاری از غذاها قابلیت عرضه در رستوران ها را دارد.
وی تاکید کرد: باید غذاهای ایرانی را به عنوان یک جاذبه گردشگری 

به دنیا معرفی کنیم. در مسابقات جهانی خوراک حضور فعال داریم 
و اکنون فعالان این صنف در نمایشــگاه خوراک در کشــور ترکیه 

شرکت کرده اند.
توسعه رستوران های ایرانی در خارج با برندسازی گردشگری 

خوراک
مدیرکل توســعه گردشــگری داخــلی وزارت میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع دستی گفت: به دنبال این هستیم تا رستوران داران 
در شهرها و استان ها غذاهای بومی به مردم عرضه کنند، در این زمینه 
تعدادی از رســتوران داران در استان های گیلان و کرمانشاه پیشرو 
هستند و بسیاری از استان های دیگر هم در این مسیر قرار گرفتند. 
همچنین از طریق برندسازی در گردشگری خوراک به دنبال توسعه 

رستوران های ایرانی در سایر کشورها هستیم.

فاطمی با بیان اینکه شهرهای گیلان و کرمانشاه از سوی یونسکو به 
عنوان شهرهای خلاق خوراک معرفی شدند، ادامه داد: امسال سال 
گردشگری خوراک در ایران است، چون تعداد زیادی از مجموعه ها 
مانند رستوران های ملل و بوتیک رستوران ها که غذاهای ایرانی ارائه 
می دهند در کنار کار فودها به تاسیسات گردشگری ایران اضافه شدند 
و به زودی ما شــاهد تعداد زیادی از تاسیسات گردشگری خوراک 
هستیم که با وزارت میراث همکاری در استان ها شروع به فعالیت می 

کنند که تحولی بزرگ در این حوزه را رقم می زند.
وی در خصــوص بازآفرینی غذاهای باســتانی و تاریخی گفت: 
براساس کاوش های باستان شــناسی توانستیم چهار غذای سنتی 
مربوط به ایران باســتان را در شــهر سوخته از توابع استان سیستان 
و بلوچستان و بیش از ۱۰ خوراک تاریخی را از طریق کتاب »شیخ 

اطعمه« که خوراک های تاریخی ایران را معرفی کرده بازآفرینی کنیم، 
با برگزاری جشنواره ها و مسابقه های خوراک که سرآشپزان هتل ها 
و رستوران ها در آنها حضور دارند به دنبال بازآفرینی غذاهای باستانی 

و تاریخی در این مجموعه ها هستیم.
غذای فوری پز جایگرین غذاهای فست فود

مدیرکل توســعه گردشــگری داخــلی وزارت میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع دستی اضافه کرد: آقای رفتاری از پیشکسوتان 
حوزه خوراک و دارای قدیمی ترین رستوران چلوکبابی با ۱۱۶ سال 

ســابقه در ایران است، اگرچه برند وی ماندگار و پابرجاست اما در 
طول تاریخ کمرنگ شده که می تواند با ارتباط بین بخش خصوصی و 
کسانی که غذاهای باستانی و تاریخی را بازآفرینی کردند در کنار برند 

خود از این غذاها استفاده و برند خود را دوباره مطرح کند.
فاطمی تاکید کرد: ما در فرهنگ ایران باستان غذاهای فوری پز داشتیم 
که سریع آماده می شدند، آنها را می توانیم به راحتی جایگزین غذاهای 
فســت فود کنیم، در این زمینه یک گروه به صورت مفصل در حال 

کار کردن هستند.

گروه گردشــگری -     وزارت گردشــگری سوریه 
از آغاز پروژه بازســازی هتل سابق شرایتون دمشق با 
ســرمایه گذاری یک شرکت از عربستان سعودی خبر 
داد؛ طرحی ۶۰ تا ۶۵ میلیون دلاری که با نام »هتل هفت 

دروازه« ظرف سه سال آینده به بهره برداری می رسد.
وزارت گردشگری سوریه از امضای یک توافق مهم با 
عربستان برای بازسازی یکی از مشهورترین هتل های 
دمشق خبر داد؛ اقدامی که به گفته مقام های این کشور، 
نقطه عطفی در روند احیای صنعت گردشگری سوریه 
و گسترش روابط اقتصادی با ریاض محسوب می شود.

بر اساس این توافق، شرکت سعودی لی پارک کنکورد 
)Le Park Concord( عملیات بازسازی هتل سابق 
شرایتون دمشق را آغاز کرده است. این مجموعه پس از 
تکمیل ظرف ســه سال آینده، با نام جدید هتل »هفت 
دروازه« فعالیت خواهد کرد و شامل اتاق های لوکس، 
رستوران ها، مراکز خرید و امکانات تفریحی خواهد بود.

مازن الصالحانی، وزیر گردشگری سوریه در گفت وگو 
با العربیه انگلیسی، این توافق را »گامی بزرگ در مسیر 
احیای گردشگری و آزادســازی ظرفیت های واقعی 
ســوریه« توصیف کرد و از سرمایه گذاران بین المللی 
خواست فرصت های متنوع موجود در کشور را بررسی 
کنند. او افزود: »می توانیم صنعتی بسازیم که رشد پایدار 
ایجاد کند، فرصت های شغلی همراه بیاورد و زیبایی و 

میراث سوریه را به جهان نشان دهد.«

از سوی دیگر، فیاض طلال، مدیرعامل شرکت لی پارک 
کنکورد با تأکید بر هم ســویی این مشارکت با اهداف 
شرکت ســعودی گفت: »هدف ما توسعه پروژه های 
شاخص مهمان نوازی اســت که میراث فرهنگی را با 
استانداردهای مدرن تلفیق کند. هتل »هفت دروازه« به 

یکی از مقاصد برتر منطقه تبدیل خواهد شد.«
وزیر گردشگری سوریه نیز اعلام کرد برآوردهای مالی 
پروژه بازســازی هتل »هفت دروازه«، پس از مطالعات 
دقیق و تهیه صورت‌حســاب ها، بین ۶۰ تا ۶۵ میلیون 
دلار خواهــد بود. او همچنیــن تأکید کرد که مجموع 
سرمایه گذاری های امضا شــده در حوزه گردشگری 
شامل توسعه تأسیســات و مسیرهای گردشگری از 
طریق تفاهم نامه ها و قراردادهــا به حدود ۱.۵ میلیارد 

دلار می رسد.
او همچنین اظهار کرد کار روی تدوین طرح های اجرایی 
و قراردادهــای نهایی برای بسیاری از این پروژه‌ها آغاز 
شــده است. این طرح ها شامل مرمت مناطق تاریخی، 
ســاخت هتل ها، مجتمع‌های تفریحی و شــهرهای 
سرگرمی است که برخی قراردادهای آن به امضاء رسیده 

و برخی دیگر در حال نهایی شدن هستند.
نام »هفت دروازه« اشــاره ای بــه دروازه های ورودی  
تاریخی دمشــق دارد و بازتاب دهنده هویت این شهر 
کهن به عنوان یکی از قدیمی ترین پایتخت های جهان 

است.

سرمایه گذاری تاریخی عربستان در سوریه

  مدیرکل توسعه گردشگری داخلی وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی گفت: براساس کاوش های باستان شناسی 
توانستیم چهار غذای سنتی مربوط به ایران باستان را در شهر سوخته استان سیستان و بلوچستان و بیش از ۱۰ خوراک تاریخی را از 

کنیم. بازآفرینی  اطعمه«  »شیخ  کتاب 

گروه گردشگری -   شورای جهانی سفر و گردشگری 
)WTTC( در بیست وپنجمین اجلاس جهانی خود در 
رم اعلام کرد اروپا همچنان قدرت اصلی گردشــگری 
بین المللی اســت و پنج کشور این قاره در میان ۱۰ بازار 

بزرگ جهان قرار دارند.
شــورای جهانی سفر و گردشــگری همزمان با آغاز  
بیســت وپنجمین اجلاس جهانی خــود در رُُم ایتالیا، 
گزارش جدید خود را منتشــر کرد که نشــان می دهد 
اروپا همچنان قلب تپنده گردشگری بین المللی است، 
به گونه ای که پنج کشــور این قاره در میان ۱۰ بازار برتر 
ســفر و گردشگری جهان از نظر سهم تولید ناخالص 

داخلی قرار دارند.
طبق داده های جدید، بخش گردشــگری ایتالیا در سال 
گذشــته به ۲۴۸.۳ میلیارد دلار رسید و آلمان، سومین 
بازار قدرتمند گردشگری جهان، در سال ۲۰۲۴ حدود 

۵۲۵ میلیارد دلار به تولید ناخالص داخلی خود افزود.
بریتانیا با وجود از دست دادن ۲.۲ میلیارد پوند هزینه کرد 
گردشگران خارجی در سال گذشته، ۳۶۷ میلیارد دلار 
به اقتصاد خــود افزود و جایگاهش را به عنوان یکی از 

پویاترین بازارهای جهان حفظ کرد.
فرانسه، محبوب ترین مقصد گردشگری جهان، در سال 
۲۰۲۴ بیش از ۲۸۹ میلیارد دلار از این بخش کسب کرد. 
اسپانیا نیز به عنوان دومین مقصد پرگردشگر دنیا، ۲۷۰ 

میلیارد دلار به اقتصاد خود افزود.
گلوریا گووارا، مدیرعامل موقت شورای جهانی سفر 
و گردشــگری گفت: »این نتایــج روایتگر قدرت و 
فرصت اند. ایالات متحده آمریکا همچنان بزرگ‌ترین 
بازار گردشگری جهان است، چین بازگشتی پرقدرت 
دارد، اروپا پیشــتاز اســت و مقاصد گردشــگری در 
خاورمیانــه، آسیا و آفریقا به رکوردهای تازه دســت 

یافته اند. 
 آمریکا، بزرگترین بازار گردشگری جهان

این گزارش همچنین نشــان می دهد آمریکا همچنان 
قدرتمندترین بازار گردشــگری جهان اســت، این 
کشــور در سال ۲۰۲۴ حدود ۲.۶ تریلیون دلار به تولید 
ناخالص ملی خود افزود. بازار داخلی آمریکا همچنان 

قدرتمندترین بازار دنیا باقی مانده و میلیون ها شــغل را 
پشتیبانی می کند.

چین، دومین بازار بزرگ گردشگرفرســت جهان، در 
ســال ۲۰۲۴ حدود ۱.۶۴ تریلیون دلار به اقتصاد خود 
افزود و انتظار می رود در ۲۰۲۵ با رشــد ۲۲.۷ درصدی، 
۲۶۰ میلیارد دلار دیگر بیفزاید؛ رشــدی که نشان دهنده 
بازگشــت پرقدرت چیــن و نقش محــوری آن در 

شکل دهی به جریان های جهانی سفر است.
ژاپن، پنجمین اقتصاد بزرگ گردشگری جهان، در سال 
۲۰۲۴ حدود ۳۱۰.۵ میلیارد دلار سهم داشت و پیش بینی 
می شود امسال ۱۳.۸ میلیارد دلار دیگر بیفزاید و به ۳۲۵ 

میلیارد دلار نزدیک شود.
شتاب خاورمیانه

خاورمیانه همچنان یکی از ســریع ترین مناطق در حال 
رشد گردشــگری در جهان است؛ عربستان سعودی 
به ویژه به عنوان یک قدرت جهانی برجسته شده است، 
با جهش هزینه گردشــگران ورودی و سرمایه گذاری 

بی سابقه در زیرساخت ها.
در سراسر منطقه، سرمایه گذاری در فرودگاه ها، پایانه های 
کشتی های تفریحی و پروژه های نوآورانه مهمان نوازی 
جریان دارد که نشــان دهنده اعتماد بلندمدت به تبدیل 

شدن خاورمیانه به قطب جهانی گردشگری است.
طبق این گزارش، گردشــگری در سال ۲۰۲۴ از ۳۵۷ 
میلیون شــغل پشتیبانی کرده است و انتظار می رود این 

رقم در ۲۰۲۵ به ۳۷۱ میلیون برسد.
تا ســال ۲۰۳۵، یک هشــتم مشــاغل جهان مرتبط با 
گردشگری خواهند شد؛ با ۹۱ میلیون شغل جدید، که 
بیشتر آن ها در منطقه آسیا-اقیانوسیه ایجاد خواهد شد و 

یک سوم مشاغل تازه جهانی را شامل می شود.
ایالات متحده، چین، عربســتان ســعودی و فرانسه 
به تنهایی بیش از نیم تریلیون دلار از این سرمایه گذاری 

را به خود اختصاص داده اند.
ایتالیا نیز در سال ۲۰۲۴ حدود ۱۱.۴ میلیارد یورو جذب 
کــرده و جایگاه خود را به عنوان یکی از مقاصد جذاب 
اروپا برای توسعه پایدار و نوآورانه گردشگری تقویت 

کرده است.

قدرت های اصلی گردشگری جهان اعلام شدند


