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گروه گردشــگری -   سیدرضا صالحی امیری با نگاهی تحلیلی به 
وضعیت فرهنگی کشور، اظهار داشت: تمامی رویدادهای ملی، به 
مثابــه موجوداتی زنده، در مسیر تکامل تاریخی خود معنا می یابند. 
جشنواره چندرســانه ای میراث فرهنگی نیز امروز در آستانه بلوغ 
راهبردی است و باید از سطح جشنواره صرف به سطح یک رخداد 

اندیشه ورز و تمدن ساز ارتقا یابد.
او با تأکید بر بحران معنایی در بازنمایی هویت ملی، تصریح کرد: ما 
در مواجهه با واژه ایران دچار گم راهی مفهومی هستیم. نسل جوان 
نمی داند ایران برای او چه معنایی دارد، به چه چیزی باید دل ببندد و 

این واژه قرار است چه ارزش هایی را منتقل کند. به نسبت دقیق میان 
اسلامیت و ایرانیت خوب نپرداخته ایم؛ امروز ناگزیر از پاسخ گویی 

صریح و عالمانه به این پرسش هستیم.
وزیر میراث فرهنگی، با ترسیم چارچوبی برای نقش این جشنواره 
در تولید معنا، گفت: جشنواره باید حامل گفتمانی باشد که بتواند در 
سپهر عمومی، به ویژه میان نسل جوان، موضوعیت یابد. اگر نتوانیم 
مفهوم »ایران« را به زبان نسل جدید ترجمه کنیم، در تولید دلبستگی 
جمعی ناکام خواهیم ماند. مخاطب این جشــنواره باید مشخصاً 
جوانان باشند؛ نه کلیت جامعه. زیرا تنها با شناخت مخاطب، محتوا 

معنا پیدا می کند.
صالحی امیری با اشــاره به لزوم برندسازی مفهومی در این رویداد، 
گفت: ما نمی توانیم از برندسازی سخن بگوییم بی آنکه بدانیم دقیقاً 
چه مفهومی را می خواهیم برند کنیم. پیشنهاد من آن است که جشنواره 
حول سه مفهوم محوری یعنی همبستگی ملی، همگرایی فرهنگی و 
انسجام ارگانیک اجتماعی هویت سازی شود. ایران امروز بیش از هر 

زمان دیگری نیازمند بازتعریف این مفاهیم در بستر فرهنگ است.
او در ادامه با اشاره به ظرفیت های راهبردی خوزستان در تحقق این 
اهداف، تصریح کرد: خوزستان یک کانون تمدنی چندلایه و قومی 
است که می تواند الگویی زیست پذیر از انسجام درون زا ارائه دهد. این 
جشنواره می تواند آغازگر طراحی چنین مدلی در متن تجربه زیسته 
خوزستان باشد؛ جایی که ایلام و هخامنش و ساسانی به هم می رسند.
وزیر میراث فرهنگی در بخش دیگری از سخنانش با ارائه پیشنهاد 
عملیاتی، افزود: در آســتانه جشنواره، یک تور فرهنگی ـ تمدنی با 
حضور ۲۰۰ نفر از اصحاب فرهنگ، هنر، رســانه و باستان شناسی 
برگزار شود؛ از شوش تا چغامیش و از ارجان تا تپه های تمدنی کمتر 
شناخته شده. این رویداد می تواند به بازتولید ۲۰۰ روایت معنادار از 

ایران فرهنگی منجر شود. چنین روایاتی، غذای فکری نسل امروز 
ماست.

صالحی امیری همچنین با اشاره به تغییر سلیقه فرهنگی نسل جوان، 
تأکید کرد: جشنواره باید از تولیدات تکراری و شعاری فاصله بگیرد. 
محتوا باید نشــاط آفرین، زنده، منعطف و متناسب با ذائقه فرهنگی 
نسل امروز باشد. انتشار گسترده تولیدات در بستر فضای مجازی، 
نه صرفاً به مثابه رسانه، بلکه به عنوان میدان کنش فرهنگی باید مورد 

توجه قرار گیرد.
او با بازخوانی پیوند مفهوم جنگ با هویت ملی، بیان کرد: نمی توان 
از همبستگی سخن گفت اما از پدیده جنگ عبور کرد. دفاع مقدس، 
به مثابه یک تجربه تمدنی، می تواند کانون بازتعریف انسجام ملی باشد. 
به همین منظور، پیشــنهاد می کنم ارکستر ملی جنگ دوازده روزه با 
رویکرد هنری ـ روایی طراحی و در آیین اختتامیه جشنواره رونمایی 

شود.
وزیر میراث فرهنگی در پایان ســخنانش، بر لزوم غیردولتی شدن 
ســاختار اجرایی جشــنواره تأکید کرد و گفت: سهم دولت در این 
جشنواره باید صرفاً حمایتی باشد؛ نه مدیریتی. اداره این رویداد باید 
با مشارکت بدنه نخبگان فرهنگی صورت گیرد. بار جشنواره باید 
بر دوش جامعه مدنی، نهادهای فرهنگی، اندیشمندان و هنرمندان 
باشد. تنها در این صورت است که جشنواره می تواند بازتاب صدای 

حقیقی جامعه باشد.
در پایان این نشست، از کتاب راهنمای برگزاری جشنواره بین المللی 
چندرسانه ای میراث فرهنگی رونمایی شد و احکام اعضای کمیته های 

تخصصی جشنواره توسط وزیر میراث فرهنگی اهدا شد.
ثبت جهانی دره های پیش از تاریخ خرم آباد، نماد اقتدار فرهنگی 

و ارتقای غرور ملی ایران است

وزیر میراث فرهنگی، گردشــگری و صنایع دســتی همچنین ثبت 
جهانی محوطه های پیش ازتاریخ دره خرم آباد را رویدادی راهبردی 
در دیپلماسی فرهنگی ایــران توصیف کرد و آن را موجب ارتقای 

غرور ملی و تثبیت جایگاه تمدنی ایران در سپهر جهانی دانست.
سیدرضا صالحی امیری در آئین نکوداشت و تجلیل از دست اندرکاران 
ثبت جهانی پرونده محوطه هــای پیش ازتاریخ دره خرم آباد، که در 
ســالن نوروز وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 
برگزار شــد، با تأکید بر جایگاه والای این دستاورد در سپهر ملی و 
بین المللی، اظهار کرد: ثبت جهانی دره های باستانی خرم آباد، صرفاً یک 
اتفاق اداری یا حقوقی نیست؛ بلکه رویدادی تمدنی است که عمق 
هویت تاریخی ایران را به رخ جهانیان کشید و پرستیژ و غرور ملی ما 

را در سطح بین المللی ارتقا بخشید.
وزیر میراث فرهنگی با اشــاره به اثــرات اجتماعی و فرهنگی این 
موفقیت بزرگ افزود: این اقدام راهبردی، همزمان نشاط اجتماعی و 
حس تعلق ملی را در میان مردم تقویت کرد و در سطوح تصمیم سازی 
و دیپلماسی فرهنگی، ابزاری کارآمد برای بازنمایی قدرت نرم ایران 

فراهم آورد.
او با تبیین مفهوم »ســرمایه ملی« در گفتمان توسعه یافتگی فرهنگی 
تصریح کرد: در جهان امروز، ســرمایه فقط به منابع مادی محدود 
نیست؛ ســرمایه های فرهنگی و تاریخی، ریشه های اقتدار ملت ها 
هســتند. ثبت جهانی محوطه های پیش ازتاریخ خرم آباد، افزون بر 
جایگاه ملی، به عنوان یک ســرمایه جهانی تلقی می شود که موجب 

ارتقای منزلت ایران در نظام نمادین جهانی شده است.
صالحی امیری ثبت های جهانی را نماد دیپلماسی تمدنی ایران دانست 
و گفت: میراث فرهنگی ثبت شده جهانی، پشتوانه هویت تاریخی ما 
در تعاملات بین المللی اســت. در گفتگو با مقامات سایر کشورها، 
آن چه ســخن ما را معتبر و شنیدنی می سازد، همین مواریث فاخر 
تمدنی است. بسیاری از کشورها فاقد چنین پشتوانه ای برای سخن 

گفتن در عرصه جهانی اند، اما ما تاریخ را با خود حمل می کنیم.
او ضمن تقدیر از تلاش های جمعی تیم تهیه و دفاع از این پرونده، 
تأکیــد کرد: اگرچــه به عنوان وزیر میراث فرهنــگی وظیفه دارم از 
تلاش های شــما تجلیل کنم، اما در حقیقت این مردم اند که شما را 
تحسین کرده اند. ثبت جهانی خرم آباد، نه تنها یک افتخار اداری، که 

یک سرمایه مردمی و ملی است.
جشنواره بین المللی چندرسانه ای میراث فرهنگی، خیز بلند برای 
ارتقاء »سواد میراثی« و پیوند مردم با هویت تاریخی ایران است

قائم مقام وزیر و معاون میراث فرهنگی کشور با بیان اینکه چهارمین 

دوره جشنواره بین المللی چندرسانه ای میراث فرهنگی دی ماه امسال 
برگزار می شــود، این رویداد را یــکی از اقدامات راهبردی وزارت 
میراث فرهنگی در تبیین عمومی هویت ایرانی اسلامی دانســت و 
تأکید کرد: ارتقاء سواد میراثی، پیش نیاز صیانت هوشمندانه از میراث 

تمدنی ایران است.
علی دارابی در این نشســت با اعلام برگزاری جشــنواره در دی ماه 
سال جاری، تصریح کرد: امروز مسئولان کمیته های تخصصی این 
جشنواره معرفی می شوند و از هم اکنون فاز اجرایی آن با رویکردی 

هدفمند، مسئله محور و مردم  پایه آغاز شده است.
او با اشاره به فلسفه راه اندازی این رویداد افزود: برخی ممکن است 
بپرسند دلیل راه اندازی چنین جشنواره ای در وزارت میراث فرهنگی 
چیست؟ پاسخ روشن است؛ ما پیش تر جشنواره چهره های ماندگار 
میراث فرهنگی را با موفقیت برگزار کردیم و اکنون در گام تکمیلی، 
به دنبال فعال سازی ظرفیت رسانه ها و هنرهای نوین در بازتعریف 

نسبت جامعه با میراث فرهنگی هستیم.
معاون وزیر با تأکید بر اینکه جامعه امروز بیش از هر زمان دیگری 
نیازمند تقویت »سواد میراثی« است، خاطرنشان کرد: ایران، موزه ای 
زنده و بی سقف از تمدن بشری است؛ اگر می خواهیم این میراث را 
برای نسل های آینده صیانت کنیم، چاره ای جز ارتقاء فهم عمومی از 
اهمیت آن نداریم. جشنواره چندرسانه ای، ابزار تحقق همین هدف 

است.
دارابی با توصیف جشنواره به مثابه پلی میان سه رکن میراث فرهنگی، 
گردشــگری و صنایع دستی، گفت: این رویداد، بستری برای تلاقی 
اندیشه، خلاقیت، هنر و هویت است. هنرمندانی که در این جشنواره 
حاضر می شوند، آثار خود را نه برای رقابت، بلکه برای مشارکت در 

ساخت یک روایت ملی از ایران فرهنگی خلق می کنند.
قائم مقام وزیر و معاون میراث فرهنگی کشــور همچنین با اشاره به 
تجربه موفق سال گذشته در شیراز، افزود: استقبال گسترده مردم از 
برنامه های پیشین، گواه روشنی است بر ضرورت استمرار این مسیر. 
امسال نیز با حمایت های دکتر صالحی امیری تلاش خواهیم کرد تا 

جشنواره ای در تراز گفتمان تمدنی ایران برگزار کنیم.
او در پایان از برنامه ریزی برای ســفر هیأت اجرایی جشــنواره به 
اســتان خوزســتان خبر داد و گفت: هدف از این ســفر، ارزیابی 
زیرساخت های اسکان مهمانان جشنواره و تقویت پیوند جشنواره 
با اقلیم های فرهنگی کشور است. این جشنواره صرفاً یک رویداد 
رسانه ای نیست، بلکه پلتفرمی برای تولید سرمایه نمادین در حوزه 

میراث فرهنگی است.

»ایران« باید به گفتمان غالب نسل جوان تبدیل شود
    وزیر میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی با تبیین ضرورت های مفهومی و راهبردی چهارمین جشنواره چندرسانه ای 

میراث فرهنگی، تأکید کرد: اکنون زمان آن رسیده است که مفهوم »ایران« را از وضع موجود سردرگمی هویتی به گفتمانی اصیل، مؤثر و 
نسل آفرین ارتقا دهیم و این جشنواره باید سکوی روایت تمدنی نوین از ایران باشد.

صالحی امیری:صالحی امیری:
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گروه گردشــگری -   معاون صنایع دستی و هنرهای سنتی وزارت میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع دستی گفت: مهارت های سنتی ایران اگر با استانداردهای جهانی 
تلفیق شــود، هم زمان هویت ملی را صیانت می کند و در بازار جهانی می درخشــد. 
صنایع دســتی، نه صرفاً کالایی برای فروش که زمینه ای برای تاب آوری اجتماعی، 

دیپلماسی فرهنگی و سرمایه گذاری توسعه محور است.
مریم جلالی به مناسبت هفته ملی مهارت با تحلیل نسبت بین مهارت، بازار، فرهنگ و 
تاب آوری جوامع محلی، اظهار داشت: جهانی شدن در عصر حاضر، نه تکرار الگوهای 
یکسان ساز، بلکه توانمندی در بازگو کردن روایت منحصر به فرد اقلیم هاست. ایران، 
با ذخایر بی بدیل صنایع دستی و میراث معنوی اش، ظرفیت دارد که صدای متفاوت 

خود را در جهان بلند و متمایز به گوش برساند.
وی با بیان اینکه روایت گری، جوهره جهانی شــدن فرهنگی است، افزود: هر اقلیم 
ایرانی، یک نظام پیچیده و غنی از مهارت های بومی دارد. ما در عصر مشــتری محور 

زندگی می کنیم. در چنین جهانی، مهارت باید در خدمت بازار باشد. دیگر نمی توان 
صنایع دستی را با کارکرد معیشتی یا آیینی تحلیل کرد. مهارت معاصر، مهارتی است 

که از دل سنت برمی خیزد، اما با منطق رقابت پذیر و استاندارد جهانی عمل می کند.
جلالی با اشاره به شعار وفاق برای سرمایه گذاری و ایرانِ ماهر در هفته ملی مهارت، 
تأکید کرد: وفاق، مفهومی اداری یا شــعاری نیست. وفاق، یک زیست بوم فکری و 
اجرایی اســت؛ آلیاژی از سیاست گذاری خلاق، برنامه ریزی منعطف و اقدام میدانی 
هوشمندانه. اگر این سه ضلع، به مهارت های سنتی، زیستی و بومی توجه کنند، ایران 
به معنای واقعی ماهر خواهد شد؛ نه فقط در تکنیک، که در فرهنگ تولید، در اندیشه 

توسعه و در تمدن سازی. 
وی خاطرنشــان کرد: مهارت وقتی در خدمت تولید و زندگی روزمره قرار گیرد، به 
وفاق منجر می شود. این وفاق، همگرایی نهادهای اجرایی، صنایع، اصناف و خانواده ها 
را رقم می زند. ایران ماهر، ایرانِ روایت گر، ایرانِ خلاق و ایرانِ تاب آور است؛ کشوری 

که با ریشه های عمیق خود سخن می گوید و در عین حال، زبان جهان را نیز می فهمد 
و با آن وارد گفت وگو می شود.

معاون صنایع دستی در بخش دیگری از این گفت وگو، با اشاره به نقش صنایع دستی در 
تاب آوری جوامع کمترتوسعه یافته گفت: ادبیات امروز توسعه، تازه به مفاهیمی چون 
تاب آوری و توسعه متوازن رسیده است، در حالی که این مفاهیم قرن هاست در تار و پود 
صنایع دستی ایران تنیده شده اند. صنایع دستی، تبلور زیست بوم گرایی، خودبسندگی 

فرهنگی و اقتصاد مقاوم محلی است.
او با تأکید بر اینکه صنایع دستی، توسعه را از دل فرهنگ و اقلیم می زاید، افزود: مواد 
اولیه ای که در تولیدات اصیل صنایع دستی استفاده می شود، برگرفته از طبیعت بومی 
هر منطقه است. یعنی توسعه در صنایع دستی، توسعه ای درون زا و حکمت محور است. 
این هنر-صنعت، از دل تاریخ برخاسته و همواره در خدمت نیازهای واقعی انسان و 

جامعه قرار داشته است.

جلالی با نقد نگاه تقلیل گرایانه به توسعه  غرب محور گفت: برخی گمان می کنند توسعه 
از انقلاب صنعتی آغاز شــد و ما باید خود را به قطار غرب متصل کنیم. اما واقعیت 
این اســت که صنایع دستی، دانش تاریخی، بینش تمدنی و حکمت زیستی ماست. 
نســاجی، معماری، سفال، فلزکاری، و سایر هنرهای سنتی ما، جلوه هایی از توسعه 
متوازن و پایدار ایرانی هستند؛ توسعه ای که درون زا، اقلیم محور و مردم نهاد است. وی 
ادامه داد: اگر به زنجیره ارزش صنایع دستی نگاه منظومه ای بکنیم، درمی یابیم که این 
مهارت ها چگونه می توانند تاب آوری یک جامعه روستایی را تقویت، اقتصاد آن را 

پایدار و فرهنگش را حفظ کنند.
معاون وزیر با تأکید بر پیوند سه گانه »اقتصاد، فرهنگ و عزت نفس« در صنایع دستی 
گفت: ســرمایه گذاری در صنایع دســتی، صرفاً سرمایه گذاری مالی نیست؛ این نوع 
سرمایه گذاری، حامل بار فرهنگی، هویتی و تمدنی است. سرمایه گذارانی که به دنبال 
معنای توسعه اند، باید صنایع دستی را کشف کنند. چرا که این حوزه، هم سودآوری 

اقتصادی دارد، هم نقش آفرینی اجتماعی و هم تأثیرگذاری فرهنگی.
جلالی در پایان ســخنان خود با تأکید بر نقش صنایع دســتی در دیپلماسی فرهنگی 
افزود: هر شیء صنایع دســتی، یک حامل روایت است. ما در معاونت صنایع دستی 
مأموریم معرفی ای کامل، حرفه ای و متناســب با زبان جهانی از این ظرفیت داشــته 

باشیم. جهانی سازی صنایع دستی، یعنی معرفی ایران از منظر حکمت، هنر و تمدن.

میراث فرهنگی:  وزارت  سنتی  هنرهای  و  صنایع دستی  معاون  جلالی 

مهارت های ســنتی ایران در صورت تلفیق با استانداردها، در جهان می درخشد
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