
گروه گردشــگری -   احمد مطیعی، اســتاد دانشگاه و کارشناس 
پیشکسوت گردشــگری و دفاتر مسافرتی درباره حضور ایران در 
نمایشــگاه های خارجی گفت: نمایشگاه های جهانی گردشگری 
مهم ترین بســتر تعامل میان کشــورها برای معرفی ظرفیت های 
گردشگری، فرهنگی و سرمایه گذاری هستند و برای ایران، حضور 
در این رویدادها فرصتی برای تقویت دیپلماسی گردشگری و ارتقای 

جایگاه کشور در بازار جهانی سفر است.
وی با اشــاره به گستردگی این رویدادها گفت: سالانه بیش از ۱۲۰ 
نمایشگاه تخصصی گردشگری در جهان برگزار می شود که حدود 
۲۰ نمایشــگاه از جمله ITB برلیــن، WTM لندن، ATM دوبی، 
FITUR مادرید و MITT مسکو از اهمیت بین المللی برخوردارند. 
این نمایشگاه ها معمولًاً با مشارکت ۵۰ تا ۱۸۰ کشور و حضور هزاران 

فعال حرفه ای گردشگری برگزار می شوند.
به گفته این کارشناس، کشورها از طریق پاویون ملی در این رویدادها 

شرکت می کنند و در کنار نهادهای دولتی، بخش خصوصی، هتل ها و 
آژانس های مسافرتی نیز حضور فعالی دارند. طراحی هویت بصری، 
ارائه محصولات فرهنگی و صنایع دســتی و برگزاری نشست های 
همــکاری از جمله محورهــای اصلی حضور کشــورها در این 

نمایشگاه هاست.
وی بــا اشــاره به تجربه ایران در ســال های اخیر گفــت: ایران در 
نمایشگاه های بین المللی برلین، مادرید، دوبی و مسکو شرکت داشته 
و توانســته در معرفی مقاصد گردشگری فرهنگی و تاریخی خود 
موفق عمل کند، هرچند هنوز ضعف هایی در هماهنگی بین بخش 

خصوصی و دولتی و طراحی غرفه های ملی وجود دارد.
این کارشــناس با تأکید بر ضرورت استمرار و انسجام در سیاست 
حضــور ایران در نمایشــگاه های خارجی افزود: در شــرایطی که 
کشــورهای منطقه مانند عربســتان، قطر و ترکیه با سرمایه گذاری 
گســترده در حال معرفی برند ملی گردشگری خود هستند، غیبت 

ایران در این رویدادها به‌منزله عقب ماندن از رقابت جهانی است.
وی خاطرنشــان کرد: ایران با بیش از ۲۸ اثر ثبت‌شــده جهانی در 
فهرست یونسکو، تنوع اقلیمی و ظرفیت های گردشگری فرهنگی 
و مذهبی، می تواند سهم بیشتری از بازار منطقه ای و جهانی به دست 
آورد، مشروط بر آن که حضورش در این نمایشگاه‌ها هدفمند و مبتنی 

بر روایت واحدی از برند ملی باشد.
این کارشــناس افزود: برای اینکه حضور ایران در نمایشــگاه های 
بین المللی گردشــگری نتیجه محور باشــد، باید سه اقدام کلیدی 
به صورت هم زمان انجام شــود. اول طراحی هویت و شــعار ملی 
گردشگری ایران است؛ به این معنا که همه بخش های فعال در صنعت 
گردشگری از سازمان ها تا بخش خصوصی باید با یک پیام و تصویر 
واحد از ایران شرکت کنند. این شعار می تواند بیانگر میراث فرهنگی، 
مهمان نوازی و تمدن کهن ایرانی باشد تا ذهنیت واحدی در مخاطبان 

جهانی ایجاد کند.

وی افزود: گام دوم، تقویت هماهنگی میان نهادهای دولتی و بخش 
خصوصی اســت. تجربه کشورهای موفق نشان می دهد که بدون 
همکاری آژانس ها، هتل داران، شــرکت های گردشگری، خطوط 
هوایی و نهادهای دولتی، حضور در نمایشــگاه‌ها پراکنده و کم اثر 
خواهد بود. به همین دلیل، تشــکیل کارگروه ملی نمایشــگاه های 
گردشــگری برای برنامه ریزی مشــترک و حضور منســجم، از 

ضروریات است.
مطیعی بیان کرد: گام سوم، تداوم ارتباطات پس از پایان نمایشگاه ها 

اســت. بسیاری از کشورها بلافاصله پس از هر نمایشگاه، از طریق 
رسانه های بین المللی، پلتفرم های دیجیتال، ایمیل مارکتینگ و دعوت 
از خبرنگاران و تور اپراتورهای خارجی، روند معرفی خود را ادامه 

می دهند.
ایران نیز باید با استفاده از ابزارهای دیپلماسی عمومی، فضای مجازی 
و همکاری سفارتخانه ها، ارتباط خود را با بازارهای هدف حفظ و 
تقویت کند تا حضورش در نمایشگاه ها به نتایج ملموس اقتصادی 

و گردشگری منجر شود.

55 چهار شنبه 23 مهر 1404، 22  ربیع الثانی 1447 ، 15 اکتبر 2025، شماره 4808 ، صفحهگردشگری

گروه گردشــگری -      رییس کمیسیون گردشــگری اتاق 
بازرگانی ایران با اعلام اینکه جذب بیش از 10 میلیون گردشگر 
بین ایران و عراق در ســال آینده را امکانپذیر است تاکید کرد: 
حدود 40 درصد گردشــگرانی که می توانیم با آن ها به رونق 
گردشگری در داخل کشور اقدام کنیم می تواند از کشور عراق 

به ایران جذب شود.
سید مصطفی موســوی، رییس کمیسیون گردشــگری اتاق 
بازرگانی ایران همزمان با امضای تفاهمنامه بخش خصوصی 
گردشگری ایران و عراق برای تبادل 10 میلیون گردشگر بین 
دو کشور اعلام کرد: متاسفانه در سال های قبل اهتمامی که نیاز 
بود در بحث گردشگری زیارت، سلامت، گردشگری علمی 
و شــاخه های مختلف گردشــگری ترکیبی از سوی بخش 
خصوصی و دولتی برای رونق بخشیدن به گردشگری کشور 

داشته باشیم وجود نداشت.
موســوی افزود: زمانی که در بخش خصوصی امکان فعالیت 
گســترده در بازار عراق بویژه در حوزه گردشگری سلامت 
وجود داشت، بخش خصوصی گردشگری کشور نتوانست 
حضور فعال در این حوزه داشــته باشد و به همین دلیل سهم 
زیادی از بازار گردشگری سلامت عراق که می توانست جذب 

ایران شود راهی ترکیه و کشورهای دیگر شد.

سیدمصطفی موسوی تاکید کرد: ایران می توانست خاستگاه 
بسیار خوبی در بحث گردشــگری سلامت عراق باشــد اما 
متاسفانه کشورهای دیگر از سبد بزرگ گردشگری سلامت 
عراق استفاده کردند و سهم عمده گردشگران سلامت در بازار 

عراق را به خود اختصاص دادند.
رییس کمیسیون گردشگری اتاق بازرگانی ایران با تاکید بر لزوم 
حمایت دولت از بخش خصوصی صنعت گردشگری کشور 
اعلام کــرد: دولت با حمایت از حضور بخش خصوصی در 
کشورهای همسایه به خصوص در بازار عراق می تواند جایگاه 

گردشگری ایران در سطح جهان را تقویت کند.
موسوی افزود: عراق کشوری است که در حوزه های فرهنگی، 
اجتماعی و میراث فرهنگی بسیار به ایران شــباهت دارد و در 
گردشگری مذهبی نیز با توجه به این که بسیاری از مردم عراق 
اهل تشیع هستند و البته اهل تسنن نیز در این کشور حضور 
دارند، فرصت خوبی برای فعالیت در بازار گردشــگری برای 
ایــران فراهم می کند. او تاکید کــرد: در صورت پیگیری این 
موضوعات می توان امیدوار بود که در سال آینده بتوان حداقل 
10 میلیون گردشــگر از عراق به ایران جذب کرد و همکاری 
بخش خصوصی صنعت گردشگری می تواند به هر دو کشور 

ایران و عراق برای رسیدن به توازن گردشگری کمک کند.

سیدمصطفی موسوی رییس کمیسیون گردشگری اتاق بازرگانی ایران:

گردشگران سلامت عراق در فقدان حضور ایران 
راهی بازارهای ترکیه و همسایگان شدند

۳ اقدام کلیدی برای حضور موثر ایران
 در نمایشگاه های گردشگری خارجی

  یک کارشناس گردشگری با اشاره به نقش نمایشگاه های بین‌المللی در معرفی برند ملی کشورها، حضور ایران در این 
رویدادها را فرصتی برای بازتعریف تصویر گردشگری در جهان و جذب سرمایه گذاری خارجی دانست.

گروه گردشــگری -   معاون گردشگری وزارت 
میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی گفت: 
قرار است ۶ همت در سطح ستاد و هشت همت در 
سطح استان ها برای رونق فعالیت های گردشگری 
تخصیــص یابد. این منابع می تواند موتور محرک 
جدیدی برای جهش اقتصادی و اشــتغال زایی در 

بخش گردشگری باشد.
انوشیروان محسنی بندپی در اظهار داشت: حضور 
ایشــان انگیــزه، پویــایی و امید تــازه ای در بدنه 
کارشــناسی و مدیریتی وزارتخانــه ایجاد کرده و 
مسیر تحقق اهداف توسعه گردشگری را هموارتر 

کرده است.
وی افزود: نگاه صالحی امیری کل نگر و آینده ســاز 
اســت؛ نگاهی که همزمان به توســعه ساختاری، 
ارتقای منابع انسانی و افزایش رفاه کارکنان توجه 
دارد. از جمله اقدامات شــاخص ایشان می توان به 
برنامه ریزی برای بهبود وضعیت معیشتی، افزایش 
حقوق و مزایای کارکنان و اهتمام به شأن و منزلت 
نیروی انسانی اشاره کرد که بی تردید پشتوانه ای مهم 

برای پویایی این وزارتخانه است.
محسنی بندپی با تأکید بر تحولات ساختاری اخیر 
در وزارتخانــه گفت: یکی از جلوه های روشــن 

این رویکرد تحول گرا، ارتقای جایگاه ســازمانی 
و ایجــاد معاونت های تخصــصی نظیر معاونت 
ســرمایه گذاری و معاونت بین الملل اســت که 
نقش مهمی در گسترش ظرفیت های اقتصادی و 

بین المللی گردشگری کشور ایفا می کنند.
معاون گردشگری با اشــاره به دستاوردهای مهم 
در چارچوب برنامه هفتم توسعه اظهار داشت: در 
چارچوب این برنامه، معاونت گردشگری با وجود 
شرایط خاص منطقه ای و جهانی، عملکردی موفق 
و فراتر از انتظارات داشته است. در سال  اخیر ایران 
در زمره ۲۰ کشــور برتر گردشگرپذیر جهان قرار 
گرفــت و در همکاری های بین المللی نیز جایگاه 
قابل توجهی در ســازمان جهانی گردشــگری به 
دســت آوردیم. تنها در فروردین امســال، میزان 
ورود گردشگران خارجی با رشد خیره کننده ۵/۴۸ 
درصدی نسبت به مدت مشابه سال گذشته همراه 
بوده است؛ آماری که نشان از ظرفیت بالای صنعت 

گردشگری کشور دارد.
محســنی بندپی دربــاره حمایت هــای مالی از 
فعالان صنعت گردشــگری گفــت: در ماه های 
اخیر تســهیلات متنوعی برای پشتیبانی از فعالان 
و ســرمایه گذاران حوزه گردشگری اختصاص 

یاف و با پیگیری های مســتمر، وزارتخانه موفق 
به دریافت تســهیلات خرد کسب وکار نیز شده و 
مقرر اســت ۶ همت در سطح ستاد و ۸ همت در 
سطح استان ها برای رونق فعالیت های گردشگری 
تخصیص یابد. این منابع می تواند موتور محرک 
جدیدی برای جهش اقتصادی و اشتغال زایی در 

بخش گردشگری باشد.
محسنی بندپی با اشاره به ضرورت مدیریت علمی 
و تاب آور در شــرایط چالش زا خاطرنشــان کرد: 

ارزش واقعی مدیریت در توانایی عبور از بحران ها 
و تبدیل محدودیت ها به فرصت نهفته اســت. بر 
همین اساس، ســتاد مدیریت بحران در معاونت 
گردشگری تشــکیل شده تا در شرایط خاص نیز 
روند اجرای مأموریت ها متوقف نشــود و اهداف 
توسعه ای با قدرت دنبال شود. معاونت گردشگری 
با اتکا به ســرمایه انسانی متعهد و با حمایت های 
مستقیم وزیر، مسیر رشد، نوآوری و تاب آوری را با 

اقتدار ادامه خواهد داد.

بندپی: محسنی 

ونق گردشگری اختصاص می یابد ۱۴ همت اعتبار برای ر  

  

  اداره کل راه وشهرسازی استان هرمزگان در نظر دارد مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده پروژه تهیه ونصب آسانسور بلوکFوCمسکن مهر چهار 
راه فاطمیه به شرح جدول ذيل و بر اساس مشخصات فني منضم به اسناد مناقصه  را از طريق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد ایران( برگزار نماید.   

اداره ارتباطات واطلاع رسانی  راه و شهرسازی استان هرمزگاناداره ارتباطات واطلاع رسانی  راه و شهرسازی استان هرمزگان شناسه    2025236       

مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده   )مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده   )5454  -  -14041404 ( (
) موضوع ماده ) موضوع ماده 77 آيين نامه اجرايي نظام مستند سازي( آيين نامه اجرايي نظام مستند سازي(

نوبت اول

  

 مبلغ تضمين شركت در مناقصه)ريال( دت اجراي پروژهم برآورد اوليه  شهرستان  نام پروژه 

  آسانسور پروژه تهيه ونصب  
 براساس  ماه 4 45.500.000.000 بندرعباس  مسکن مهر چهار راه فاطميه CوFبلوک

 يين نامه تضمين معاملات دولتي آ
  

1-  نوع فراخوان:   مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده 
2-  نام ونشاني دستگاه مناقصه گزار : اداره کل راه و شهرسازی استان 

هرمزگان
3-  موضوع فراخوان : پروژه تهیه ونصب  آسانسور بلوکFوCمسکن 
مهر چهار راه فاطمیه و ساير آيتم هاي مورد نياز بر اساس نقشه ها و 

مشخصات فني اجرايي.
4-  زمان و محل توزيع/فروش

-  زمان شروع توزيع اسناد:  مورخ    1404/07/23  ساعت 14
-  زمان پايان توزيع اسناد:    مورخ    1404/07/29  ساعت 14

5- محل دريافت اسناد مناقصه : کلیه مراحل فروش و تحویل و بازگشایی 
اسناد از طریق سایت تدارکات الکترونیکی دولت ) ستاد ایران(  انجام 

می گردد.
تدارکات  سایت   : گران  مناقصه  سوي  از  اسناد  تحويل  مهلت   -6

الکترونیکی دولت ) ستاد ایران ( 
 -  مهلت و زمان ارسال اسناد:   مورخ  1404/08/13  ساعت 14

7- موارد الزامی و مهم:
الف-   ارائه   گواهی صلاحیت ایمنی جهت عقد قرارداد الزامی میباشد 

8-شرایط مناقصه گران:
 الف( - داشتن شخصيت حقوقي ب(- داشتن توانايي ارائه ضمانتنامه 

بانيك شركت در مناقصه و ضمانتنامه انجام تعهدات  
9- تاريخ بازگشايي پاكت ها : 

 مورخ  1404/08/14 ساعت 10 در محل دفتر مدیریت واقع در ساختمان 
جنب  ابوذر-  میدان    - هرمزگان  شهرسازی  و  راه  کل  اداره   2 شماره 

ساختمان دادگستری – ساختمان شروین 
جهت كسب اطلاعات بيشتر مي توانيد به سايت هاي زير مراجعه نماييد:     
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اداره کل راه وشهرسازی استان هرمزگان در نظر دارد مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده پروژه تهیه ونصب آسانسورمسکن مهرتعاونی بهداشت 
رودان به شرح جدول ذيل و بر اساس مشخصات فني منضم به اسناد مناقصه  را از طريق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد ایران( برگزار نماید. 

اداره ارتباطات واطلاع رسانی  راه و شهرسازی استان هرمزگاناداره ارتباطات واطلاع رسانی  راه و شهرسازی استان هرمزگان شناسه    2025300        

 مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده   )  مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده   ) 5959--14041404 ( (
) موضوع ماده ) موضوع ماده 77 آيين نامه اجرايي نظام مستند سازي( آيين نامه اجرايي نظام مستند سازي(

نوبت اول

  

مدت اجراي   برآورد اوليه  شهرستان  نام پروژه 
 پروژه 

 مبلغ تضمين شركت  
 ر مناقصه)ريال( د

تهيه ونصب آسانسورمسکن  
 براساس  ماه 4 37.200.000.000 رودان  مهرتعاونی بهداشت رودان 

 يين نامه تضمين معاملات دولتی آ
1-  نوع فراخوان:   مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی فشرده  

2-  نام ونشاني دستگاه مناقصه گزار : اداره کل راه و شهرسازی استان 
هرمزگان

3-  موضوع فراخوان :  پروژه تهیه ونصب آسانسورمسکن مهرتعاونی 
بهداشت رودان ساير آيتم هاي مورد نياز بر اساس نقشه ها و مشخصات 

فني اجرايي.
4-  زمان و محل توزيع/فروش

- زمان شروع توزيع اسناد:  مورخ    1404/07/23  ساعت 14
- زمان پايان توزيع اسناد:    مورخ    1404/07/29  ساعت 14

5- محل دريافت اسناد مناقصه : کلیه مراحل فروش و تحویل و بازگشایی 
اسناد از طریق سایت تدارکات الکترونیکی دولت ) ستاد ایران (  انجام 

می گردد.
تدارکات  سایت   : گران  مناقصه  سوي  از  اسناد  تحويل  مهلت   -6

الکترونیکی دولت ) ستاد ایران ( 
 - مهلت و زمان ارسال اسناد:   مورخ  1404/08/13  ساعت 14

7- موارد الزامی و مهم:
الف- ارائه گواهی صلاحیت ایمنی جهت عقد قرارداد الزامی میباشد 

8-شرایط مناقصه گران:
 الف( - داشتن شخصيت حقوقي ب(- داشتن توانايي ارائه ضمانتنامه 

بانيك شركت در مناقصه و ضمانتنامه انجام تعهدات  
9- تاريخ بازگشايي پاكت ها :  

مورخ  1404/08/14 ساعت 10 در محل دفتر مدیریت واقع در ساختمان 
جنب  ابوذر-  میدان    - هرمزگان  شهرسازی  و  راه  کل  اداره   2 شماره 

ساختمان دادگستری – ساختمان شروین 
جهت كسب اطلاعات بيشتر مي توانيد به سايت هاي زير مراجعه نماييد:  
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