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شرکت صنایع چوبى 

کلیه سفارشات MDF ، چـــوبى 
دکوراسیون غرفه و منزل 

با 25 سال سابقه فعالیت درکیش 

 برقراری مسیرهای جدید پروازی
شرکت هواپیمایی کیش

روابط عمومی  و امور بین الملل 
شرکت  هواپیمایی  کیش

پروازهای جدید هواپیمایی کیش در مسیر کیش - ارومیه - کیش  در بازه 
زمانی  ۱۴۰۳/۱۲/۲  لغایت ۱۴۰۳/۱۲/۲۳ با فرکانس دو پرواز هفتگی

 در روزهای دوشنبه و پنجشنبه انجام خواهد شد.

مسافرین گرامی می توانند بلیط مورد 
نظر خود را از طریق وب سایت رسمی 

هواپیمایی کیش به آدرس
 www.kishairlines.ir ، دفاتر فروش و 

یا آژانس های مسافرتی تهیه نمایند.

با کیش ایر
 از ارومیه به جزیره 

کیش پرواز کنید

گروه فرهنــگ و هنر- جواد 
رضویان امســال ماه رمضان با اجرای 
برنامه »شوخی شوخی« به تلویزیون 
بازمی‌گردد. برنامه »شوخی، شوخی« 
به‌ کارگردانــی محمد لقمانیان مدلی 
از یک تاک‌شــو اســت کــه به‌جای 
سلبریتی‌ها، عروسک‌ها در آن حضور 

دارند.
مجموعــه طنــز عروســکی 
»شوخی‌شــوخی« هر شب، حوالی 
ســاعت ۲۰:۳۰ از شــبکه سه سیما 

پخش می شود.
»چســب زخم« روی آنتن 
شبکه سلامت و آموزش می‌رود
»چســب  نمایشــی  مجموعه 
زخم« به تهیه‌کنندگی مهران رســام 
و کارگردانــی مجید پــرکار هرروز 
از شــبکه آموزش و شــبکه سلامت 
پخش می‌شود. این مجموعه نمایشی 
همزمــان با ماه مبارک رمضان هرروز 
ســاعت ۱۹:۴۵ روی آنتــن شــبکه 
سلامت و ســاعت ۲۲:۴۵ روی آنتن 
شبکه آموزش ســیما می‌رود و روز 

بعد ساعت ۱۱:۴۰ بازپخش می‌شود.
هومن برق نــورد، مریم مومن، 
رضا بنفشه خواه، آرش شیری، پوریا 
میان‌دهی، ســهیل قاصدی، مصطفی 
احمدی، مهــا رمضانپور، ســاینا 
توکلــی، فروغ اکبــری و امیرعباس 
نوری از جملــه بازیگران مجموعه 

»چسب زخم« هستند.
در خلاصه داســتان مجموعه 
نمایشی »چسب زخم« آمده است: »ما 
یک خانواده ایم که در برابر زخم های 
زندگی و برای رشــد و شکوفایی در 
همه حال در کنار همیم.«. سریال‌های 
»منم دوســت دارم«، »ســوریخ« و 
»وجــدان درد« از دیگــر آثار مجید 
پرکار بوده که در ســال‌های گذشته 
روی آنتن شبکه‌های سلامت و نسیم 

رفته است.
»خــاک خونبــار« در قاب 

نسیم
ســریال »خاک خونبار« در ماه 
مبارک رمضان از شــبکه نسیم پخش 
می شــود. ســریال »خاک خونبار« 
محصول سال ۲۰۲۴ میلادی در ژانر 
درام و حادثــه ای اســت که هر روز 

ســاعت ۱۷ از شــبکه نسیم به روی 
آنتن مــی رود. »خــاک خونبار« به 
داســتان فرار ۴ زندانی می پردازد. در 
این سریال ۲ تن از زندانیان دستگیر، 
نفر سوم به شــهادت می رسد و نفر 
چهارم موجب یک حرکت مسلحانه 
بر ضد شهرک نشینان و صهیونیست 

ها می شود که ...
بازدیــد رئیس ســازمان 
صداوســیما از پشــت‌صحنه 

برنامه »جبهه«
رئیس صداوســیما در بازدید 
از پشــت‌صحنه »جبهه«، این برنامه 

تلویزیونی را نوآورانه خواند 
و از لــزوم تولید و پخش 
آثاری با ساختار جدید 

گفت که بتواند نسل جوان را با حوزه 
دفاع‌مقدس و مقاومت آشنا کند.

پیمــان جبلی، رئیس ســازمان 

صداوسیما با حضور در پشت‌صحنه 
برنامــه رمضانی، ضمــن بازدید از 
بخش‌های مختلف و تصویربرداری 
یــک قســمت، در گفت‌وگــو بــا 
دســت‌اندرکاران از سوژه‌های متنوع 

این برنامه اطلاع یافت.
بیناباج  مــرادی  میثــم 
)مدیر شــبکه یک سیما( و 
محمدعلــی صمدی )مدیر 
گروه حماســه و مقاومت 
شــبکه یک( نیــز از افراد 

حاضر در این بازدید بودند.
جبلــی در حاشــیه 
این دیدار، با برشمردن 

برخی تولیدات نمایشی در حوزه دفاع 
مقدس، آن‌هــا را در مقابل اقیانوس 
معارف دفاع مقدس به قطره تشــبیه 
کرد و گفت: همچنان داســتان‌های 
ناگفتــه بســیاری از افتخارآفرینی 
رزمنــدگان در جبهه حق علیه باطل 
وجود دارد. روایت‌های گســترده‌ای 
از دفاع مقدس داریم که اگر سال‌های 
ســال نیز به این موضــوع پرداخته 
 شود، باز هم ســوژه‌های تازه وجود 

دارد.
وی همچنیــن برنامــه جبهه را 
اثری جدیــد و خلاقانه برای معرفی 
معــارف و بیان خاطــرات مقدس 
دانست که به زبان شاهدان این واقعه 
روایت می‌شود. رئیس رسانه ملی 
افــزود: در حوزه دفــاع مقدس 
نیازمند تولید و پخش برنامه‌هایی 
با قالب‌های متنوع هســتیم. این 
برنامه به شکل نوآورانه با حضور 
میزبانــی از تبار خانواده شــهدا، 
راویــان دفــاع مقــدس، اهالی 
هنر و رســانه و جبهه مقاومت، 
روایت‌هایــی نــاب از این دوره 

تاریخی را به تصویر می‌کشد.

جبلــی تصریح کرد: در عصری 
هســتیم که جبهه گســترده مقاومت 
در حال رویارویی تاریخی با دشمن 
اشــغالگر صهیونیســت و حامیانش 
اســت. در چنین زمانــه‌ای، طراحی 
برنامه‌هایــی از این‌دســت به ترویج 
ارزش‌های شهادت و مقاومت کمک 
خواهد کرد. امیدواریم برنامه جبهه در 
آشنایی مخاطبان، به‌ویژه نسل جوان 
با حــوزه دفاع مقــدس و مقاومت 

عملکرد موفقی داشته باشد.
برنامــه تلویزیونــی »جبهه« در 
۳۰ قســمت به بازخوانی حدود ۱۰۰ 
روایت از ســال‌های دفــاع مقدس 
و مقاومت اســامی می‌پردازد. این 

برنامه بــه تهیه‌کنندگی ســیداحمد 
موســویان، کارگردانی پیمان امیری 
و ســردبیری حسین برکتی از ابتدای 
ماه مبارک رمضان، هر شــب بعد از 
اذان مغرب از شبکه یک سیما پخش 
می‌شــود. »جبهــه« به همــت گروه 
حماســه و مقاومت شبکه یک سیما 
تلاش می‌کند مفاهیــم دفاع مقدس 
را در بستر داستان‌های واقعی روایت 
کند. این برنامه با بخش‌های مختلف 
از جمله نمایش، کرال و گفت‌وگو، با 
اجرای صالــح مدرس‌زاده و میزبانی 
علی خلیلی، علیرضا دلبریان، ســعید 
ابوطالــب و مریم تجلایی روی آنتن 

می‌رود.

تازه‌های تلویزیون؛

هم‌نشینی جواد رضویان با عروسک‌ها و بازی مریم مومن در »چسب زخم«
پخش سریال‌های »چسب زخم« از شبکه سلامت و آموزش و و »خاک خونبار« از شبکه نسیم، بازگشت جواد رضویان با برنامه »شوخی شوخی« و بازدید رئیس سازمان صداوسیما از پشت‌صحنه برنامه »جبهه« از مهم‌ترین اخبار امروز تلویزیون است.

جــواد رضویــان امســال ماه رمضــان با 
اجــرای برنامــه »شــوخی شــوخی« بــه 
تلویزیــون بازمی‌گردد. برنامه »شــوخی، 
شــوخی« بــه‌ کارگردانی محمــد لقمانیان 
مدلــی از یــک تاک‌شــو اســت کــه به‌جای 
سلبریتی‌ها، عروسک‌ها در آن حضور دارند.

گروه فرهنگ و هنر-    شیوه‌های 
تبلیغاتی عجیب برخی از تولیدات شبکه 
نمایش خانگی در ماه‌های اخیر این سوال 
را ایجاد می‌کند که پلتفرم‌های فعال در 
این حــوزه چگونه تمام تخم‌مرغ‌های 
خود را در ســبد تولید گذاشته‌اند و به 
عرضه مطلوب آثارشــان، توجه فنی و 
علمی لازم را ندارند.این روزها شــبکه 
نمایش خانگی، ایام شــلوغی را پشت 

سر می‌گذارد. 
ترافیک رونمایی از ســریال‌های 
جدید طی هفته‌های گذشــته ســبب 
شــده تا مخاطب به جز روز شنبه ) که 
زمان مناســبی برای عرضه آثار نیست( 
در مابقی روزها، با تعدد پخش سریال 
و رئالیتی‌شو مواجه باشد. همین روند 
ســبب شــده تا ســریال‌های چندده 
میلیاردی پلتفرم‌ها، زمینه مناسب برای 
دیده شدن نداشته باشند.این اتفاق سبب 

شده تا برخی از این آثار برای بیشتر دیده 
شــدن، دست به دامن تبلیغاتی عجیب 
شــوند. دامنــه این تبلیغــات از »خبر 
توقیف« تا »تولید ویدئوهای ناهنجار« 
امتداد دارد. امــا نکته جالب آن‌که این 
تولیــدات، با وجود صــرف هزینه و 
حاشــیه برای خود، باز هم نمی‌توانند 
مخاطــب چندانی را جــذب کنند که 
این رویکرد نیاز به یک آسیب‌شناســی 
کاربردی در این حوزه دارد. کرونا سبب 
شد تا سکوهای پخش نمایش خانگی، 
یک شبه، ره صدســاله را بپیمایند. در 
ادامــه این روند، آنها موفق شــدند تا با 
جذب میلیون‌ها مخاطب، دســت به 
دامن تولیدات بیشتر شوند. شدت این 
روند طی دو ســال اخیر تا جایی پیش 
رفت که به برگ رقابتی پلتفرم‌ها تبدیل 
شد و تاثیری کاملا مستقیم نیز بر روی 

تولیدات سینمایی گذاشت.

چاقویی که دسته خودش را 
برید

اکنون اما زمــان تاثیرگذاری این 
روند بــر روی خود پلتفرم‌هاســت. 
خروجی این مــدل کار کردن در حال 
عیان شدن اســت و ترافیک غیرعادی 
که این هفته‌ها در شبکه نمایش خانگی 
دیده می‌شــود، نشــان از نبود ضابطه 
حرفه‌ای در عرصه عرضه این تولیدات 

است. 
برخــی از این تولیــدات به دلیل 
آن‌که حامیان مالی خصوصی و قدرتمند 
دارند، ســود خود را در تولید به دست 
آورده‌اند و بنابرایــن برای آنها تفاوتی 
ندارد که به چه شــیوه‌ای عرضه شوند 
و اساسا مهم نیست که وضعیت آماری 

مخاطب آنها تا چه اندازه باشد.
مهندســی تبلیغات امــا در ایران 
به انــدازه فرآیند تولیــد جدی گرفته 

نشده اســت. همانطور که در سینما و 
موسیقی نیز شــاهد آن هستیم که طی 
آن، محصــولات و برندهای مختلف، 
از شــیوه‌هایی عجیب و غیررایج برای 
بیشتر دیده شدن بهره می‌برند و این کار 
ســبب می‌شود تا یک تجربه جدید در 
این مارکت تعریف شود که در صورت 
دستیابی به نتیجه دلخواه، از سوی دیگر 
پلتفرم‌ها نیز دنبال و همین رویکرد سبب 
نوعی رقابت ناســالم میان طرف‌های 
بــازی و فعالان ایــن حوزه تخصصی 

می‌شود.
رونمایی‌هــای ۱۴۰۴  تکثر 

چگونه سامان می‌یابد؟
در حال حاضــر و طبق داده‌های 
مسجل، حدود ۳۵ سریال جدید برای 
ســال آینده رونمایی خواهند شد. این 
تعداد سریال در کنار آثاری که اکنون در 
حال پخش هســتند و تا سال ۱۴۰۴ نیز 

امتداد خواهند یافت، سبب می‌شوند تا 
تقریبا برای هر هفته، یک اثر منحصربه‌فرد 
وجود داشــته باشد که این آمار، در نوع 
خــود جای تامل بســیاری دارد که آیا 
زمینه تبلیغاتی مناســب و فکرشده‌ای 
برای این میزان خوراک شــبکه نمایش 
خانگــی وجــود دارد؟ بنابراین کاملا 
طبیعی است که برخی از این تولیدات 
به سمت فضای تبلیغاتی مسموم کشیده 
شــوند و واکنش‌هایــی را در جامعه 
برانگیزانند. درســت مانند رخدادهای 
سویی که طی امسال از جانب تبلیغات 
چند ســریال شبکه نمایش خانگی در 
ســطح اجتماعی کشور احساس شد و 

اتفاق‌های نه‌چندان خوبی را رقم زد.
در حال حاضر، تنها یک پلتفرم به 
شکل اختصاصی به عرصه مارکتینگ 
ورود کرده و توانسته تا با داده‌ورزی این 
صنعت، رویکردی حرفه‌ای را در برابر 

پخش تولیــدات خود رقم بزند. مابقی 
ســکوها متاسفانه هنوز به شکل جدی 
وارد این صنعت نشــده‌اند و این آمار، 
زمانی نگران‌کننده‌تر می‌شود که ببینیم 
پلتفرم‌های دیگری نیز متولد شــده و 
در حال ورود به چرخه پخش هستند. 
سکوها در این شرایط نمی‌توانند نگاهی 

بالفعل به مارکتینگ داشته باشند.
 نگرانی بزرگ‌تر آن‌جایی است که 
برخی از این پلتفرم‌های جدید بخواهند 
برای رســیدن به جایــگاه مطلوب و 
رقابت با سکوهای دیگر، دست به دامن 
شــیوه‌های عجیبی از تبلیغات شوند 
که ممکن اســت آســیب‌های روانی 
و حرفه‌ای را بــه تولیدات خود و البته 

جامعه وارد کنند.
در نگاهی کلان، باید از توســعه 
صنعت وی‌اودی در کشور خوشحال 
بود. البته این خرسندی زمانی به دست 

می‌آید که تمــام وجوه این صنعت در 
جایگاه اصیل خود به کار گرفته شــده 
و موجبــات تعالی آن در کشــور رقم 
بخورد. وقتی تمام تلاش بســیاری از 
پلتفرم‌ها بــر روی تولیدات، محدود و 
فرآیند عرضه، به شکلی سنتی مدیریت 
شود، این صنعت هیچ‌گاه نمی‌تواند به 
شــمایل مورد انتظار از قدرت داخلی، 
منطقه‌ای و بین‌المللی دست یابد. قطعا 

یکی از دلایلی که بیشتر تولیدات شبکه 
نمایــش خانگی نمی‌توانند در داخل و 
خارج از مرز به توفیق چندانی برسند، 
طی نکردن روند و فرآیند منســجم در 
عرصه مارکتینگ است. این در حالیست 
که پیشــرفت بازاریابــی همپای تکثر 
پلتفرم‌ها و تولیدات امری حیاتی است 
که می‌تواند صنعت وی‌اودی در کشور 

را به تعالی کیفی برساند.

شنبه 18 اسفند 1403، 7 رمضان 1446 ،8 مارچ 2025، شماره 4674


