
5 گردشگری

گروه گردشگری - داود حومنیان 
دربــاره ضرورت هــا و اولویت های 
توســعه گردشــگری در ایران، اظهار 
داشت: سیاست گذاری و برنامه ریزی 
مهمترین حلقه مفقوده توسعه صنعت 
گردشــگری ایران است، دقیق تر اینکه 
برنامه ریزی ناصحیح در شــرایطی که 
سیاست گذاری درستی هم انجام نگرفته 
است؛ ایران کشور چند اقلیم است، یک 
سیاســت و یک برنامــه جواب گوی 

توسعه گردشگری نیست.
رئیس دانشــکده گردشــگری 
دانشــگاه تهران تاکید کرد: برای اینکه 
در رقابت حوزه گردشــگری تا ســال 
۲۰۳۰ از رقیبــان منطقه ای خود عقب 
نمانیم، اقدامات بســیاری نیاز داریم، 
از سیاســت گذاری و تعیین ماموریت 
گرفتــه تا هدف گذاری و برنامه ریزی؛ 
همه اینها در شــرایطی اســت که باید 
دربــاره زیرســاخت و تجهیــزات و 
تاسیســات مورد نیــاز آن کمی و عدد 
و رقمــی صحبت کنیم، چه تعداد هتل 
و واحد اقامتی، چه تعــداد پرواز، چه 
تعــداد تور و تورگردان، چه تعداد دفتر 
خدمات سفر، چه تعداد نیروی انسانی 
متخصص، چند تعداد واحد پذیرایی، 

چه تعداد اتوبوس... لازم داریم؟
حومنیــان گفــت: بســیاری از 
کشورهای توســعه یافته، گردشگری 
را اهــرم اقتصادی و یکی از محورهای 
اصلی در برنامه های توســعه نشان در 
نظــر می گیرند، به طــور نمونه برنامه 
توســعه اقتصادی عربســتان سعودی 
تــا ۲۰۳۰، فارغ از اقتصاد و درآمدهای 
نفتی این کشور، صنایع خلاق و به ویژه 
گردشگری را عامل توسعه مدنظر قرار 
داده است. هنوز برخی از مجموعه های 
گردشــگری با همان شرایط و سیستم 

دوران کرونــا فعالیت های خود را ادامه 
می دهند تا صرفا بقا داشته باشندرئیس 
دانشکده گردشــگری دانشگاه تهران 
افزود: گردشــگری به عنوان پیشــران 
اقتصــاد می تواند یکــی از مهمترین و 
موثرترین محورهای توسعه باشد، اما 
در کشــور ما به دلیل عدم بهره مندی از 
فنــون و دانش اقتصادی به ویژه اقتصاد 
گردشگری نمی توان سهم گردشگری 
را به درستی مشــخص کرد. از جمله 
گردشــگری  اقماری  حســاب های 
 Tourism Satellite Account/(
TSA( که سال هاست بدون توجه رها 
شده است؛ اگر شــفاف شود که سهم 
درآمد گردشــگری در اقتصاد کشور و 
درآمد ناخالص ملی چه اندازه اســت، 
آن وقت سیاســت گذار و قانون گذار 
توجه و تمرکز بیشتر بر توسعه و رونق 

گردشگری خواهد داشت.
وی بــه خســارت های دوران 
کرونــا به اقتصاد جهان به ویژه صنعت 
گردشــگری و هتل داری اشاره کرد و 
گفت: در دوران کرونا خســارت های 
عمیقی بــه فعالان گردشــگری وارد 
شد، برخی مشاغل تا مرز ورشکستگی 
پیش رفتند، عده زیادی بیکار شدند، در 
بســیاری از اماکن اقامتی شاهد تعدیل 
نیروی انسانی بودیم؛ متاسفانه هنوز هم 
خیلی ها به کار و شغل خود بازنگشته اند، 
هنوز برخی از مجموعه های گردشگری 
با همان شــرایط و سیستم دوران کرونا 
فعالیت های خــود را ادامه می دهند تا 
صرفا بقا داشته باشند. برای برون رفت 
از رکــود ناشــی از کرونا باید تقاضای 
ســفرهای داخلی تحریــک و تقویت 
شــود، که البته در کشــور ما با توجه به 
افزایش نرخ ارز، سفرهای برون مرزی 
کاهــش و تقاضای داخلــی افزایش 
داشــته اســت، می توان انتظار داشت 
بــا افزایش ســفرهای داخلی رونق به 

صنعت گردشگری بازگردد. حومنیان 
به سیاست تبلیغات منفی ایران هراسی 
و تاثیر آن بر صنعت گردشگری اشاره 
کرد و افزود: بی شــک رسانه ها در خط 
مقدم مهار تبلیغات منفی و ایران هراسی 
قرار دارنــد و می توانند نقش محوری 
ایفا کنند، رســانه مهمترین اهرم مقابله 
با ایران هراســی است. البته بخشی هم 
به عهده دولت و دستگاه های فرهنگی 
تبلیغاتی برون مرزی است، ایران جزء 
۱۰ کشور با بیشترین جاذبه گردشگری 
در دنیاســت، جزو ۱۰ کشــور دارای 

بیشترین آثار ملموس در فهرست جهانی 
و رتبه پنجم ثبت آثار میراث ناملموس 
در یونســکو اســت، با این ظرفیت ها 
نباید دغدغه توسعه گردشگری داشته 
باشیم. هنوز برای برندینگ گردشگری 
ایران زود اســت، ما ادبیات برندینگ را 
به درستی به کار نگرفتیم، عدم استفاده 
صحیــح برندینگ در صنعتی که هنوز 
خودش به درســتی بنا نشده استوی به 
اهمیــت ثبت های جهانی مانند میراث 
ملمــوس و ناملموس در برندســازی 
گردشــگری کشور اشاره کرد و گفت: 

دستگاه تبلیغاتی به ویژه رسانه ها باید به 
صورت هدفمند و گسترده فعالیت کنند، 
نقش اول در این زمینه با رســانه است، 
در مرحلــه بعد با رویکرد دیپلماســی 
فرهنگی مبتنی بر گردشگری باید یک 
برنامه جامع منطقه ای، مشارکت محور 
و توسعه محور تدوین و عملیاتی شود، 
که بتوان به طور شایســته از این میراث 
و ظرفیــت جهانی شــدن آن بهره مند 
شــد و ضمن این کــه اصالت آن را نیز 
حفظ کرد. رئیس دانشکده گردشگری 
دانشگاه تهران درباره برند گردشگری 

ایران خاطرنشان کرد: تاریخ و فرهنگ و 
میهمان نوازی ایرانیان را نمی توان صرفا 
برند دانست، بلکه بیشتر تصویر از ایران و 
جایگاه ایران است؛ هنوز برای برندینگ 
گردشگری ایران زود است؛ نکته دقیقا 
اینکه ما ادبیات برندینگ را به درســتی 
به کار نگرفتیم، عدم اســتفاده صحیح 
برندینــگ در صنعتی که هنوز خودش 
به درستی بنا نشــده است.حومنیان به 
اهمیت و جایگاه شورای عالی میراث 
فرهنگی، گردشــگری و صنایع دستی 
اشــاره کرد و گفت: حضور فعال سایر 
وزارتخانه ها و نهادهــای موثر در این 
شــورا در دورانی که تشکیل میشد این 
امید را تقویت می کرد که بتوان به زودی 
به توسعه کلان و یکپارچه این صنعت 
دست یافت؛ اکنون خلاء این شورا و کم 
فروغ بودن آن کاملا احساس می شود. 
وی گردشگری را صنعتی میان بخشی و 
چندساحتی توصیف کرد و گفت: یک 
وزارتخانه به تنهایی نمی تواند در سطح 
کلان و ملی برنامه توسعه و رونق آن را 
پیاده سازی کند، بلکه همه دستگاه ها و 
سازمان ها و بخش خصوصی فعال این 
حوزه باید کمک کنند تا از ظرفیت های 
بی بدیل گردشــگری در ایران ثروت 
تولید کرد، اشتغال ایجاد کرد و به چرخه 
اقتصاد کشــور شــتاب داد. حومنیان 
به توســعه فناوری هــای جدید مانند 
هــوش مصنوعی و متاورس در بخش 
گردشگری در جهان اشاره کرد و گفت: 
اگر نقش تسهیل کنندگی رویکردهای 
نوین حوزه فناوری ارتباطات )ICT( را 
در نظر بگیریم، همه اینها نقش ابزاری در 
توسعه گردشگری دارند، به هیچ عنوان 

نمی تواننــد چیزی را در گردشــگری 
جایگزین کنند. زیرا اولین و مهمترین 
اصل در گردشگری جابه جایی فیزیکی 
است، محیط، اتمسفر و مکان بسترهای 
اصلی ســفر هســتند که جزء جدایی 
ناپذیر این صنعت به شــمار می آیند، 
لذا همه اینها ابزارهــا و نرم افزارهایی 
هســتند که بتوانند برخی فعالیت های 
مرتبط با این صنعت را تســهیل کنند، 
هر چشــم انداز و هدفــی بیش از این، 
قطعا برای صنعت گردشــگری تهدید 
اســت و آسیب زا خواهد بود. حومنیان 
درباره اســتفاده از فرصت رویدادهای 
جهانی منطقه ای برای جذب گردشگر 
توضیح داد: بدون شــک المپیک و جام 
جهانی یکــی از بزرگترین رویدادهای 
ورزشی دنیا است که قابلیت و ویژگی 
گردشگری ورزشی دارد، رویدادهایی 
که کشــورهای زیادی برای کســب 
میزبانی و حضور ورزشکاران خود بر 
سر آن رقابت دارند، زیرا از دیدگاه های 
مختلف آورده های بسیاری برای جوامع 
از درآمدهای هنگفت اقتصادی، پرستیژ 
بین المللی گرفتــه رفاه جامعه محلی، 
اشــتغال زایی تا تا توسعه گردشگری 
و معرفی منطقه بــه عنوان یک مقصد 
گردشگری.متاسفانه ما خیلی دیر متوجه 
شدیم که جام جهانی در همسایگی ما 
در کشــور قطر چــه منافعی و مزایایی 
برای کشــور مــا دارد، آن طور که باید 
توجه نکردیم وقتی هم متوجه شــدیم 
برنامه مشخصی برای جذب گردشگر 
نداشــتیم. صرف جــذب و میزبانی از 
تعدادی تماشــاگر و گردشگری از این 
رویداد به ســمت ایــران، جام جهانی 

می توانست رویکردی برای بهره وری 
ایران از این همســایگی و همجواری 
باشد. اما آنچه بیشتر مانع بهره مندی از 
این فرصت طلایی شد، ناهماهنگی بین 
بخشی بود. حومنیان به آغاز سومین سال 
فعالیت دانشکده گردشگری دانشگاه 
تهران )از ۷ دی ماه( اشاره کرد و گفت: 
این دانشــکده ســال ۱۴۰۰ تشکیل و 
شروع به فعالیت کرد، دانشگاه تهران به 
این نکته مهم توجه نشان داد که بی شک 
گردشگری از محورهای توسعه کشور 
اســت، که با تاسیس این دانشکده، هم 
توجه به حوزه علمی این صنعت است 
و هــم می تواند به آمــوزش و تربیت 
نیروی متخصص بپــردازد هم ارتباط 
دانشــگاه با این صنعت را بهبود داده و 
تقویت کند.رئیس دانشکده گردشگری 
دانشگاه تهران درباره ارتباط دانشگاه و 
صنعت گردشگری گفت: ارتباط خیلی 
حکم نیســت، دانشــکده گردشگری 
دانشــگاه تهران از زمان تاسیس به جز 
رویکرد آموزشی، اقدامات متنوعی را 
در زمینه ارتباطــات بیرونی آغاز کرده 
اســت، برگزاری دوره های آموزشــی 
تخصصــی گردشــگری، امضــای 
تفاهم نامه همکاری با حوزه های مرتبط 
مانند حمــل و نقل هوایی و هتل داری 
از جمله ایران ایر و هتل های پارســیان، 
همکاری با مجموعه های گردشگری، 
امضــای تفاهم نامه با دانشــگاه های 
بین المللی از جمله ســمرینگ اتریش، 
بازدیدهای علمی دانشجویان، برگزاری 
نشســت های تخصصی، بهره مندی از 
حضور متخصصان این صنعت اقداماتی 

است که تاکنون انجام شده است.

رئیس دانشکده گردشگری دانشگاه تهران:

یک سیاست و یک برنامه جواب گوی 
توسعه گردشگری ایران نیست

رئیس دانشکده گردشگری دانشگاه تهران گفت: ایران کشوری چند اقلیم است، یک سیاست و یک برنامه جواب گوی 
توسعه گردشگری نیست، البته برنامه ها باید صحیح و اصولی و بر مبنای سیاست گذاری های منطقی تدوین شود.

 یک وزارتخانه به تنهایی نمی تواند در سطح کلان و ملی برنامه توسعه و رونق آن را پیاده سازی کند، خاطـره مکینیـان
بلکه همه دستگاه ها و سازمان ها و بخش خصوصی فعال این حوزه باید کمک کنند تا از ظرفیت های 
بی بدیل گردشگری در ایران ثروت تولید کرد، اشتغال ایجاد کرد و به چرخه اقتصاد کشور شتاب داد.

یکشنبه 10 دی 1402، 17 جمادی الثانی 1445 ،1 ژانویه 2024، شماره 4377، صفحه

شناسه : 1631079

بانک سپه در نظر دارد املاک و مستغلات تحت اختیار خود واقع در سراسر کشور به شرح جداول ذیل را از طریق مزایده سراسری، با جزئیات مندرج در اسناد مزایده و 
بهره گیری از سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به نشانی الکترونیکی www.setadiran.ir به صورت الکترونیکی به فروش برساند.

- تاریخ انتشار مزایده در سامانه ستاد: ساعت 8 صبح روز شنبه به تاریخ 1402/10/09.
- آخرین مهلت دریافت اسناد مزایده: ساعت 17 روز سه  شنبه به تاریخ 1402/10/19.

- آخرین مهلت ارسال پیشنهاد: ساعت 17 روز شنبه به تاریخ 1402/10/30
- تاریخ بازگشایی پاکات پیشنهادی: ساعت 8 صبح روز سه شنبه به تاریخ 1402/11/3

- تاریخ بازدید: از ساعت 9 صبح روز شنبه به تاریخ 1402/10/09 لغایت ساعت 13.30 روز شنبه به تاریخ 1402/10/30 )بازدید در ایام برگزاری مزایده همه روزه به 
جز روزهای پنجشنبه و تعطیل از ساعت 9:00  لغایت 13:30 مقدور می باشد.(

نحوه فروش: نقد / نقد و اقساط

 www.banksepah.ir توجه: لطفاً به اصلاحات احتمالی مزایده که در آگهی نوبت دوم در جراید کثیرالانتشار منتشر و یا در سایت بانک سپه به نشانی الکترونیکی -
مندرج می گردد و تا پایان آخرین مهلت ارائه پیشنهادات ملاک عمل می باشد، توجه فرمایید.

توضیحات و شرایط:
1. متقاضیان جهت کسب اطلاع از جزئیات املاک و با توجه به توضیحات مندرج در شرایط مزایده می توانند هماهنگی های لازم را به عمل آورند.

2. شرکت در مزایده صرفاً از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( مقدور می باشد و کلیه مراحل فرآیند مزایده شامل خرید و دریافت اسناد مزایده، پرداخت 
تضمین شرکت در مزایده )ودیعه(، ارسال پیشنهاد قیمت و اطلاع از وضعیت برنده بودن مزایده گران محترم از این طریق امکان پذیر می باشد.

3.  علاقمندان به شــرکت در مزایده می بایســت جهت ثبت نام و دریافت گواهی امضای الکترونیکی )توکن( با دفتر ثبت نام ســامانه ستاد با شماره 1456 تماس و یا به 
آدرس اینترنتی www. setadiran.ir مراجعه نمایند. کلیه اطلاعات املاک و مستغلات شامل مشخصات، شرایط و نحوه فروش در برد اعلان عمومی سامانه مزایده 

قابل مشاهده، بررسی و انتخاب می باشد.

» املاک مورد مزایده«

لیست املاک مازاد بر نیاز بانک سپه – شماره مزایده مرجع:  573/1402/3  - شماره مزایده در سامانه تدارکات الکترونیک دولت )ستاد(: 200203157000003 

ردیف
هماهنگی 

برای 
بازدید

شماره  پلاک آدرس
نوع نوع ملکثبتی

سهم اعیانعرصهکاربری
بانک

وضعیت 
ملک

قیمت پایه 
کارشناسی)ریال(

نحوه 
توضیحاتفروش

منطقه 1
هرمزگان

استان هرمزگان 
، میناب ، 

بلوار ولیعصر 
، خیابان 

ساحلی محله 
جویباریکو

شش 167.630مسکونیزمین1049/549
نقدی2/011/560/000تخلیهدانگ

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد

منطقه 2
هرمزگان

استان 
هرمزگان ، 
شهرستان 
بندرلنگه ، 

محله رودباری، 
میدان امام 
حسین)ع( 

خیابان مطهری

شش 4230مسکونیساختمان 15409
نقدی3/715/500/000تخلیهدانگ

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد. ملک مذکوریک 

باب ساختمان مسکونی 
قدیمی مخروبه خشت و گلی 
فاقد ارزش عیانی می باشد.

منطقه 3
هرمزگان

استان 
هرمزگان ، 
شهرستان 
بندرلنگه ، 

روستای چاه 
مسلم، قبله ، 

کوچه حاتمی ، 
کوچه قلمکار

شش 880.490مسکونیساختمان7003/1
نقدی2/741/470/000تخلیهدانگ

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد. ملک مذکوریک 

باب ساختمان مسکونی 
قدیمی مخروبه خشت و گلی 
فاقد ارزش عیانی می باشد.

منطقه 4
هرمزگان

استان هرمزگان 
، شهرستان 
بندرلنگه ، 

روستای چاه 
مسلم، قبله ، 

کوچه حاتمی ، 
کوچه قلمکار

شش 720.790مسکونیساختمان 7040
نقدی2/154/251/500تخلیه دانگ

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال سندبه 

صورت قطعی و یا وکالتی و 
یا سایرمواردانجام می پذیرد. 

ملک مذکوریک باب ساختمان 
مسکونی قدیمی مخروبه 

خشت و گلی فاقد ارزش عیانی 
می باشد.

منطقه 5
هرمزگان 

استان هرمزگان 
، شهرستان 

بندرلنگه، نبش 
بلوارانقلاب 
و خیابان 17 

شهریور

شش 3000تجاریزمین18029/2
نقدی150/000/000/000تخلیهدانگ  

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال سندبه 
صورت قطعی و یا وکالتی و یا 

سایرمواردانجام می پذیرد. زمین 
دارای پروانه ساخت می باشد.

منطقه 6
هرمزگان

استان هرمزگان 
، میدان ابوذر، 
طبقه همکف 

غربی ، 
شش 158.13قدرالسهم تجاریمغازه 576/5

نقدی195/520/000/000تخلیهدانگ
ملک براساس وضع موجود 

بهفروش میرسد. انتقال سندبه 
صورت قطعی و یا وکالتی و یا 

سایرمواردانجام می پذیرد.

منطقه 7
هرمزگان

استان هرمزگان 
،شهرستان 

جاسک ،خیابان 
امام خمینی 
،جنب بانک 

کشاورزی، طبقه 
فوقانی بانک سپه 

شش 58.66قدرالسهممسکونی آپارتمان1141/484
11/732/000/000تخلیه دانگ

نقد و 
یا نقدو 
اقساط

(50درصد 
نقد الباقی 

اقساط 
36ماهه)

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد.

لیست املاک مازاد بر نیاز بانک سپه – شماره مزایده مرجع:  573/1402/3  - شماره مزایده در سامانه تدارکات الکترونیک دولت )ستاد(: 200203157000003 

ردیف
هماهنگی 

برای 
بازدید

شماره  پلاک آدرس
نوع نوع ملکثبتی

سهم اعیانعرصهکاربری
بانک

وضعیت 
ملک

قیمت پایه 
کارشناسی)ریال(

نحوه 
توضیحاتفروش

منطقه 8
هرمزگان

استان هرمزگان، 
بندرجاسک، جنب 

بانک کشاورزی 
ساختمان بانک 

سپه 

شش 83.48قدرالسهمتجاری مغازه1141/480
66/784/000/000تخلیهدانگ

نقد و 
یا نقدو 
اقساط

(50درصد 
نقد الباقی 

اقساط 
36ماهه)

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد.

منطقه 9
هرمزگان

استان 
هرمزگان ، 

جزیره کیش ، 
شهرک صدف ، 
فاز3 ، مجتمع 
مسکونی الهیه 

، بلوک دوم 
قطعه 55

شش 129.52قدرالسهممسکونی آپارتمان 5621/11212
110/092/000/000تخلیهدانگ

نقد و 
یا نقدو 
اقساط

(30درصد 
نقد الباقی 

اقساط 
36ماهه)

ملک براساس وضع موجود 
بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد.

منطقه 10
هرمزگان

استان 
هرمزگان ، 

جزیره کیش ، 
اراضی توسعه 
نوار سیاحتی 

، مجتمع 
بازارونوس ، 

غرفه 83

شماره ثبت 
منطقه 

آزاد3062
شش 72قدرالسهم تجاری مغازه 

129/600/000/000تخلیه دانگ

نقد و 
یا نقدو 
اقساط

(30درصد 
نقد الباقی 

اقساط 
36ماهه)

سند ملک به صورت دفترچه 
ای بوده و اخذ سندتک برگ 

بر عهده خریدارمی باشد.
ملک براساس وضع موجود 

بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد.

منطقه 11
هرمزگان

استان 
هرمزگان ، 

جزیره کیش ، 
اراضی توسعه 
نوار سیاحتی 

، مجتمع 
بازارونوس ، 

غرفه 82

شماره ثبت 
منطقه 

آزاد3061
شش 54.60قدرالسهم تجاری مغازه 

120/120/000/000تخلیه دانگ

نقد و 
یا نقدو 
اقساط

(30درصد 
نقد الباقی 

اقساط 
36ماهه)

سند ملک به صورت دفترچه 
ای بوده و اخذ سندتک برگ 

بر عهده خریدارمی باشد.
ملک براساس وضع موجود 

بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد.

منطقه 12
هرمزگان

استان 
هرمزگان ، 
شهرستان 

رودان ، 
شهربیکاه ، 

محله بهارستان 

شش 660.37100مسکونی ساختمان 4/1582
3/190/000/000تخلیه دانگ

نقد و 
یا نقدو 
اقساط

(50درصد 
نقد الباقی 

اقساط 
36ماهه)

اعیانی ملک مخروبه می 
باشد.سندملک دفترچه ای و 
اخذ سند تک برگ بر عهده 

خریدارمی باشد.
ملک براساس وضع موجود 

بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد.

منطقه 13
هرمزگان

استان 
هرمزگان ، 

جزیره کیش ، 
بازار پردیس 
یک ، غرفه 68

شماره ثبت 
منطقه 

آزاد6339
شش 58.60قدرالسهمتجاری مغازه 

175/800/000/000تخلیهدانگ

نقد و 
یا نقدو 
اقساط

(30درصد 
نقد الباقی 

اقساط 
36ماهه)

سند ملک به صورت دفترچه 
ای بوده و اخذ سندتک برگ 

بر عهده خریدارمی باشد.
ملک براساس وضع موجود 

بهفروش میرسد. انتقال 
سندبه صورت قطعی و یا 

وکالتی و یا سایرمواردانجام 
می پذیرد.

نوبت اولمزایده سراسری املاک تملیکی و مازاد برنیاز بانک سپه 

بانک سپه - مدیریت شعب استان هرمزگان

گروه گردشگری - معاون نظارت 
و ارزیابی خدمات گردشگری از صدور 
نرخنامه های گردشــگری به صورت 

الکترونیکی برای نخستین بار خبر داد.
اســماعیل برات گفت: نرخنامه 
هتل ها و ســایر مراکز اقامتی و پذیرایی 
گردشگری همواره به روش سنتی و به 
صورت دستی صادر می شد و با وجود 
اینکه امکان نظارت بر نرخنامه ها میسر 
بود، اما دسترســی آنلایــن به داده ها و 
امکان تحلیــل آمار و اطلاعات مربوط 
به نرخ گذاری وجود نداشت؛ بنابراین 
وزارت میراث فرهنگی، گردشــگری 
و صنایع دســتی نســبت به طراحی و 
پیاده ســازی فرآیند صــدور نرخنامه 

الکترونیکی در بســتر ســامانه جامع 
نظارت، آمار و اطلاعات گردشــگری 
)جانــا( اقدام کرد و از این پس نرخنامه 
تأسیســات گردشــگری به صورت 
الکترونیکی صادر می شــود. با صدور 
نرخنامــه الکترونیکی علاوه بر مزایای 
آماری، ســرعت و دقت در نظارت بر 
عرضه خدمات گردشگری افزایش یافته 
و به تبع، کنترل بر نرخنامه ها و برخورد با 
تخلفاتی همچون گران فروشی سریع تر 
انجام خواهد شد. در سامانه جانا برای 
هر یک از تأسیسات گردشگری بسته 
به اینکه چه نوع خدماتی ارائه می دهند، 
فرآیندی مستقل و در عین حال پیوسته 
در نظر گرفته شده است، به این مفهوم 

که امکان افزودن هر نوع خدمت و ثبت 
نرخ در کنار سایر خدمات فراهم است. 
به عنــوان مثال برای هتل هــا و مراکز 
اقامتی، امکان ثبت انواع اتاق ها همچون 
اتاق های سینگل، دبل، تریپل و سوئیت 
وجود دارد و یا چنانچه خدمات پذیرایی 
داشــته باشــند، برای انواع پیش غذا، 
خوراک ها و نوشیدنی های سرد و گرم و 
همچنین چنانچه واحدی دارای وسایل 
تفریحی و سرگرمی گردشگری باشد، 
برای انواع خدمات ورزشی و تفریحی و 
بازی های رایانه ای و...، پیش فرض هایی 
در نظر گرفته شده است و چنانچه واحد 
گردشــگری خدماتی ارائه دهد که در 
موارد پیش فرض، پیش بینی نشده باشد، 

می تواند از قسمت »ســایر« خدمات 
خود را ثبت کند و نرخ خود را پیشنهاد 
دهد. ســپس اداره کل میراث فرهنگی، 
گردشــگری و صنایع دستی استان با 
همکاری تشــکل حرفه ای مربوطه بر 
اساس ضوابط بخشنامه ابلاغی، نرخنامه 
را صــادر می کند و از طریق تشــکل 
حرفــه ای )در صورت وجود( به واحد 
گردشگری ابلاغ می شود. برات درباره 
مفاد بخشنامه نرخ گذاری امسال گفت: 
امســال با توجه به شــعار و نامگذاری 
ســال با عنــوان »مهار تورم و رشــد 
تولید«، موضوع نرخ گذاری تأسیسات 
گردشگری با حساسیت بیشتری نسبت 
به ســال های گذشــته مورد رسیدگی 

قــرار گرفت و پس از بررســی مراتب 
در کارگروه تنظیم بازار، نهایتاً ســقف 
افزایش نرخ تاسیســات گردشــگری 
که موفق به دریافت گواهینامه کیفیت 
استاندارد خدمات شده اند، حداکثر ۳۰ 
درصد نسبت به ســال گذشته در نظر 
گرفته شد. سقف افزایش نرخ آن دسته 
از تأسیسات گردشگری مشمول طرح 
تطبیق شامل هتل، هتل آپارتمان، متل، 
سفره خانه ســنتی، اقامتگاه بوم گردی، 
اقامتگاه ســنتی، مهمانپذیــر و واحد 
پذیرایی بین راهی که در چرخه ارزیابی 
قرار گرفته اند، امــا تاکنون به دریافت 
گواهینامــه کیفیت موفق نشــده اند و 
همچنین ســایر تأسیسات گردشگری 

فاقــد ضابطه، حداکثــر ۲۵ درصد در 
نظر گرفته شــده است. معاون نظارت 
و ارزیابی خدمات گردشــگری اضافه 
کرد: تأسیســات گردشگری که بدون 
عذرموجــه در چرخــه ارزیابی قرار 
نگرفته اند، هیچ گونــه افزایش نرخی 
نخواهند داشــت و در صورت موجه 
بودن این افزایــش حداکثر ۱۵ درصد 
خواهد بود. بنا بر آئین نامه دریافت حق 
سرویس مصوب ۱۳۷۶، دریافت حق 
سرویس صرفاً در هتل ها و مهمانسراها و 

واحدهای زیرمجموعه آن ها تا سقف 
۱۵ درصــد مجاز بــوده و دریافت آن 
در سایر تأسیســات گردشگری فاقد 
وجاهت اســت. او افزود: هزینه اقامت 
کودکان تا ۲ سال، رایگان و ۲ تا ۱۲ سال 
در صورت استفاده نکردن از سرویس 
اضافه، نیم بها محاسبه می شود.   معاون 
نظارت و ارزیابی خدمات گردشگری 
درباره نــرخ اتاق برای مهمانان، گفت: 
نرخ اتاق برای مهمانان ایرانی و خارجی 
یکســان و بر مبنای ریال اســت و در 

صورت لزوم بر اســاس نرخ رســمی 
اعلامی از سوی بانک مرکزی در سامانه 
 www.sanarate.ir الکترونیــک 

تعویض صورت خواهد گرفت.

معاون نظارت و ارزیابی خدمات گردشگری خبر داد:

نرخنامه گردشگری اعلام شد


