
5 گردشگری

رئیس کمیته طبیعت درمانی و تندرستی جامعه گردشگری سلامت ایران:

»گردشگری سلامت« نیازمند مدیریت واحد است
گروه گردشگری -رئیس کمیته طبیعت درمانی و تندرستی جامعه گردشگری 
ســامت ایران گفت: گردشگری ســامت از حوزه سیاستگذاری تا اجرا باید یک 
مدیریت واحد، آن هم فراتر از یک وزارتخانه داشــته باشــد و اســناد بالادســتی و 
آیین نامه ها و شیوه نامه های مرتبط و ضمانت اجرایی آن به صورت شفاف و صریح 
باید تدوین و اباغ شود. دکتر محمد پناهی درباره برنامه ریزی و توسعه گردشگری 
ســامت اظهار داشت: ایران به دلیل پیشینه تاریخ پزشکی بسیار ارزشمند، هزینه و 
قیمت مناسب درمان، وجود پزشکان متخصص، کوتاه بودن زمان خدمات جراحی، 
اشتراکات فرهنگی با کشورهای بازار هدف به ویژه همسایگان و البته مهمان نوازی 
مردم کشــورمان، سال هاســت که در زمینه گردشگری سامت هم اثبات شده و هم 
صاحب برند است و این ظرفیت وجود دارد که به عنوان قطب گردشگری سامت 
منطقه و حتی جهان معرفی شــود. رییس کمیته طبیعت درمانی و تندرســتی جامعه 
گردشگری سامت ایران با آسیب شناسی توسعه این نوع گردشگری در ایران گفت: 
نبود زیرساخت های واحد برای مدیریت کان گردشگری سامت اولین و مهمترین 
چالش عدم دســتیابی به جایگاه و قالب اصلی این حوزه شده است، مدیریت کان 
گردشگری سامت بسیار مهم است. در این حوزه ۵ دستگاه وزارت میراث فرهنگی، 
گردشــگری و صنایع دستی، وزارت بهداشــت، درمان و آموزش پزشکی، وزارت 
امورخارجه، اتاق بازرگانی و سازمان نظام پزشکی در کنار هم نقش دارند، و هر کدام 
هم بنا بر وظایف ذاتی و استدلال خود و البته به حق، خود را متولی این حوزه می دانند 
و همچنان ســاز و گفتمان واحد ندارند. وی با تاکید بر اینکه گردشــگری سامت 
یک فرایند میان بخشــی است، گفت: یک بخش یا یک دستگاه نمی تواند به تنهایی 
مسئولیت این حوزه را به عهده بگیرد، از طرفی مهمترین عامل تاثیرگذار در این نوع 
فرایندها وجود یک مدیریت واحد است که هم در مباحث کان و سیاست گذاری و 
هم در حوزه اجرایی و عملیاتی باید در نظر گرفته شود؛ اگر چه دستگاه های مربوطه 
وظایف ذاتی خود را در حوزه گردشــگری سامت نسبتا به خوبی انجام می دهند، 
اما چون فرایند مدیریت واحد شکل نگرفته است، برآیند و نتیجه مطلوب به دست 
نمی آید. پناهی خاطرنشــان کرد: از طرف دیگر قوانین و سیاست های بالادستی در 
حوزه گردشگری خیلی شفاف و صریح نیست؛ اگر چه سند ملی توسعه گردشگری 
تدوین و اباغ شده است که بسیار مهم است، اما برای شفاف سازی اسناد بالادستی 
باید قوانین جزیی آن و آیین نامه های مربوطه تدوین و اباغ شود، این آیین نامه ها در 
کنار مدیریت واحد می تواند اثربخش باشد. مدرس دانشگاه تصریح کرد: بسیاری از 
اشکالات و موانع در مسیر نقش آفرینان و ذی نفعان حوزه سامت گردشگری به دلیل 
نبود تعریف صحیح و شــفاف از شرح وظایف است؛ مثا وزارت میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع دستی به شرکت های گردشگری سامت که بند ب دارند، استناد 
می کند، در صورتی که در آیین نامه و قوانین فعالیت این شــرکت ها مواردی لحاظ 
شــده و در دســتورالعمل ها بعدی مواردی غیر از آن اباغ شده است؛ قبا این گونه 
بود که هر شــرکتی که بند ب دارد، می توانست گردشگر ورودی داشته باشد، اما در 
دســتورالعمل های اباغی بعدی گواهینامه گردشــگری سامت به آن اضافه شده 
است که با توجه به آیین نامه الزام قانونی ندارد و صرفا توافق درون ساختاری است. 
گردشگری سامت از حوزه سیاست گذاری تا اجرا باید مدیریت واحد آن هم فراتر 
از یک وزارتخانه داشــته باشد، از طرفی اسناد بالادستی بیشتری باید تدوین شود و 
آیین نامه ها و دستورالعمل های مرتبط و ضمانت اجرایی آن باید اباغ شود به طوری 
که ذی نفعان و سازمان های مرتبط این حوزه آن را بپذیرند و اجرا کنند، که مرکزیت 
و فرماندهی واحد را ضروری می کند.در نهادهای مرتبط با گردشگری سامت هر 
ساختاری یا وزارتخانه ای یک سری قوانین و وظایف ذاتی دارد و امکان عدم تمکین 
و یا ابطال برخی قوانین در هر ســاختاری وجود دارد؛ برای اینکه مســیرهای قانونی 

جدی دنبال شــود باید ساختار مدیریت واحد فراتر از یک وزارتخانه شکل بگیرد. 
عضو شورای سیاست گذاری جامعه گردشگری سامت ایران گفت: شورای راهبری 
گردشگری سامت در سال ۱۳۹۴ شکل گرفت و اسناد آن به امضای ۴ دستگاه رسید، 
اما چون صرفا یک توافق نامه است ضمانت اجرایی ندارد، اگر ساختارهای قانونی این 
شورا در هیات دولت و یا در مجلس شورای اسامی تصویب شود می تواند به عنوان 

یکی از مراجع اصلی در این حوزه سیاست گذاری کند و وارد اجرا شود.
بخش دولتی به هیچ عنوان نباید در حوزه تصدی گری گردشگری سامت وارد 
شود، اصولا راهبرد بخش دولتی باید واگذاری تصدی گری به بخش خصوصی باشد؛ 
شرکت های گردشگری و تسهیل گری، بیمارستان ها و مراکز درمانی و اقامتی بخش 
خصوصی در فرایند سامت گردشگری به عنوان حلقه ذی نفعان می توانند از کشور 
مبدا )گردشگر فرست( تا آخرین نقطه در کشور مقصد )گردشگر پذیر( خدمات این 
حوزه از بازاریابی و برندینگ تا جابجایی و سفر، اقامت و پذیرایی و مترجمی را انجام 
دهند. مدرس دانشگاه علوم پزشکی ساوه با اشاره به نقش سازمان های مردم نهاد حوزه 
گردشــگری سامت، افزود: فرایند این حوزه نیازمند یک ساختار هماهنگ کننده و 
مقتدر است؛ البته بهترین گروه هایی که می توانند در این هماهمگی ها منافع بخش 
خصوصی و غیر دولتی را دنبال کند، سازمان های مردم نهاد هستند، این تشکل ها به 
عنوان متولیان اصلی گردشگری سامت و حامیان بخش خصوصی می توانند آرا و 
نقطه نظرات و ظرفیت های بخش خصوصی به حاکمیت و دولت انتقال دهند. دبیر 
اسبق شورای راهبردی گردشگری سامت تصریح کرد: مدیریت واحد گردشگری 
به معنای انحصارگری فردی و دولتی نیســت، این نوع مدیریت باید در قالب یک 
کمیســیون یا شورایی شامل ســازمان های دولتی و بخش خصوصی و سازمان های 
مردم نهاد شــکل گرفته و نقش آفرینی کند، این مجموعه باید در قالب یک شــورای 
عالی و فرا وزارتخانه ای با حضور همه ذی نفعان مثا زیر نظر معاون رئیس جمهوری 
تشــکیل شــود، البته دبیرخانه آن می تواند در یکی از وزارتخانه های دولتی ثابت یا 
دوره ای تشکیل شود.  گردشگری درمانی و پزشکی،طبیعت درمانی ، و گردشگری 
تندرستی ، ارکان اصلی گردشگری سامت،هستند؛ به رغم آنکه گردشگری سامت 
یکی از بخش های مهم و در حال رشد تجارت بین المللی گردشگری در جهان است، 
اما در ایران با همه ظرفیت های با ارزش و غنی که وجود دارد، این حوزه مغفول مانده 
است.عضو شورای سیاست گذاری جامعه گردشگری سامت ایران افزود: در حال 
حاضر در جهان ۸۰ درصد گردشگری سامت مبتنی بر طبیعت درمانی و تندرستی 
و ۲۰ درصد بر پایه گردشــگری درمانی و پزشــکی است، اما متاسفانه در ایران سهم 
طبیعت درمانی و تندرستی کمتر از ۱۰ درصد است. سهم گردش مالی طبیعت درمانی 
و گردشــگری تندرستی در جهان ۶۴۰ میلیارد دلار است در صورتی که کل گردش 

مالی گردشگری پزشکی ۱۵۰ میلیارد دلار است.

گروه گردشگری - گردشگری 
خوراک یکی از گونه های گردشگری 
است که می تواند عاوه بر تنوع بخشیدن 
به سبد محصولات گردشگری، سبب 
شناسایی، احیا و معرفی دامنه گسترده ای 
از انواع و اقســام خوراک ها و غذاهای 
محلی و نوشیدنی ها به عنوان محصولی 
جذاب به گردشگران داخلی و خارجی 
می شــود.هر منطقه از ایران بنا به اقلیم 
و فرهنگ ســفره غذایی خاص خود را 
دارد؛ طعم و رنگ غذاهای بومی و سنتی 
ایرانی و شیوه طبخ آن ها، برآمده از تنوع 
و تفاوت فضای فرهنگی، جغرافیایی و 
تاریخی در این مناطق اســت، خوراک 
همانند دیگر محصــولات فرهنگی، 
بیانگر هویت قومی، نژادی و ملی مردم 
آن منطقه هم به شمار می آید؛ همچنین 
شیوه آماده ســازی و پذیرایی خوراک 
ها به عنوان میراث ناملموس فرهنگی، 
حافظ تنوع فرهنگی و ضامن توســعه 
پایدار اســت و این ظرفیت را دارد در 
کنار میراث  فرهنگی ملموس، یکی از 
مهمترین جاذبه های گردشــگری هر 
منطقه  کشــور باشد. البته عدم توجه به 
موضوع خــوراک به عنوان یک مولفه 
فرهنگی و یکی از جاذبه های گردشگری 
باعث شــده بسیاری از غذاهای محلی 
ایران در آستانه فراموشی قرار گیرد، که 
تدوین اطلس خــوراک ایران به عنوان 
یکی از مهم ترین نیازها و ضروت های 
گردشــگری خوراک، می تواند عاوه 
بــر کمک به ثبت تفاوت ها و تنوع های 
غذایی نقاط مختلف به شناسایی و سپس 
تجاری سازی و برندســازی خوراک 
ایرانی به عنــوان یک فرهنگ جامع از 
انواع خوراکی ها و نوشیدنی های مناطق 
مختلف ایران، پیشینه، تنوع و روش های 
تهیه، خواص و فواید غذاها و خوارک ها 
را ســازگار با جغرافیــای پهناور ایران 

معرفی کند. 
از ســوی دیگر انجام مطالعه در 
مورد گردشــگری خوراک در ایران و 
کشــورهای دیگر به ویژه کشورهای با 
اشتراکات فرهنگی، نشست و مشاوره 
با اتحادیه ها و ســازمان های داخلی و 
خارجی مرتبــط با حوزه غذا و صنایع 
خوراکی، مشارکت فعال جامعه دفاتر 
خدمات سفر و تورگردانان برای ایجاد 
بســته های سفر تخصصی گردشگری 
خــوراک و هماهنگــی و برنامه ریزی 
جامعــه بوم گــردی بــرای برگزاری 
رویدادهــای غــذا و آیین های مرتبط 
می تواند بســتر توســعه گردشگری 
خوراک را فراهم ســازد. در این زمینه 
با روشن بابایی همتی مدرس دانشگاه 
و عضو هیات علمی دانشــگاه گیان 
و پژوهشــگر خوراک، دارای مدرک 

گردشــگری خوراک از فرانسه، مدیر 
مرکز گردشگری خاق ایران و مجری 
طرح عضویت شــهر رشت در شبکه 
شهرهای خاق گردشگری خوراک در 
یونسکو )سال ۱۳۹۴( گفت وگو کردیم.
هزینــه غــذا، خــوراک و 
نوشیدنی یک ســوم مخارج کل 

سفر یک گردشگر است
روشــن بابایــی همتــی درباره 
گردشــگری خوراک اظهار داشــت: 
بر اساس آمار ســالانه سازمان جهانی 
جهانگردی )UNWTO( هزینه غذا، 
خوراک و نوشــیدنی یک سوم مخارج 
کل ســفر یک گردشگر اســت؛ اما در 
تعریف علمی گردشگری خوراک  به 
سه بخش تقسیم می شود که هر بخش، 
گردشــگران ویژه خود را دارند، اولین 
گروه؛ گردشــگرانی که با هدف کسب 
مهارت و آموزش آشپزی سفر می کنند 
که شــرایط متفاوتی دارد، دومین گروه 
گردشگرانی هستند که صرفا برای غذا 
خوردن و به قصد امتحان کردن انواع غذا 
سفر می روند که به خوراک گرد یا شکم 

گرد معروف هستند. 
پژوهشــگر گردشگری خوراک 
افزود: گروه سوم که مهمترین گروه در 

گردشگری خوراک است، متخصصان 
 )Gastronomy( خوراک شناســی
هستند که به مقصدهای مشخص مانند 
شهرهای خاق در زمینه خوراک سفر 
می کنند؛ در حال حاضر ۳۶ شهر جهان 
به عنوان عضو شــبکه شهرهای خاق 
جهان حوزه خوراک شناسی در یونسکو 
هســتند که شهر رشت هم جزو یک از 

همین شهرها است. 
مدیــر مرکز گردشــگری خاق 
ایران با اشاره به جامعه شناسی فرهنگ 
خوراک گفت: هر کشوری یک فرهنگ 
جامعه شناسی در حوزه خوراک شناسی 
دارد کمک می کند که گردشــگران و 
متخصصان خوراک چگونه با فرهنگ 
خوراک آن جامعه ارتباط برقرار کنند، 
این نوع جامعه شناســی خــوراک از 
محصولات کشــاورزی تــا غذاهای 
محلی هر منطقه و استان را مورد توجه و 
بررسی قرار می دهد؛ به طورمثال مفهوم 
جامعه شناسی آش، نذر است یا معنای 
فرهنگی و جامعه شناسی خرما، یادبود 
اســت و به همین دلیل در مجالس ختم 
و یابود درگذشــتگان خرما می دهند، 
زیــرا هم رنگ تیــره دارد و هم داروی 
ضد افسردگی است، این نوع اطاعات 

به گروه ســوم گردشگری خوراک که 
متخصص و پژوهشــگر ایــن حوزه 
هســتند بسیار کمک می کند تا فرهنگ 
خوراک یک منطقه و کشــور را کشف 
کنند. وی اظهار داشــت: بقراط )۳۷۰-
۴۶۰پیش از میاد( بنیان گذار سامت 
بر پایه تغذیه است و به زیبایی می گوید 
»بگذارید غذا اولین داروی شما باشد«، 
در سال ۲۰۰۱ میادی اریک وولف مدیر 
اتحادیه بین المللی پختنی ها )آشپزی( در 
مقاله ای اشاره کرد که برای گردشگری 
خــوراک از واژه Gastronomy که 
ریشه یونانی دارد استفاده شود که هدف 
آن می تواند خوردن غذا، آموختن غذا، 
پژوهش فرهنگی و جامعه شناسی غذا 
باشد. بابایی با میراث فرهنگی ناملموس 
همــراه خوراک ها و نوشــیدنی های 
جوامع محلی اشــاره کرد و گفت: در 
کنار فرهنگ خوراک شناسی، آیین های 
محلی خوراک منسوب به یک محله و 
منطقه هم وجود دارد، وقتی جشــنواره 
گاب گیــری مطرح می شــود حوزه 
اســتان اصفهان و شهر کاشان را شامل 
می شود، یا با جشنواره انار منطقه ساوه 
به ذهن می رســد، هــر منطقه ای را که 
از منظر خوراک شناســی بررسی کنیم، 

محصولات کشــاورزی را هم شامل 
می شود. پژوهشگر خوراک با اشاره به 
اینکه گردشگر در سفر با ردپای غذایی 
 )Footprint of Foodstuff(
مواجه می شــود، تصریح کــرد: مهم 
نیست گردشگر فقط یک سالاد یا یک 
 Fast( نوشــیدنی یا غذای حاضــری
 Slow( یــا غذای پختنــی )Food
Food( خورده باشد، بلکه یک چرخه 
از مزرعه تا ســفره و میز غــذا از زمان 
کاشت و برداشت تا پخت و آماده سازی 
غذا و پذیرایی، همه فرایند و روند تهیه 
غذا و پذیرایی از گردشــگر را به مفهوم 

ردپای غذایی بیان می کنند. 
بابایــی بــه گســتردگی دایره 
گردشــگری خــوراک اشــاره کرد و 
گفت: حــوزه فرهنگ و گرشــگری 
خوراک وقتی به دیپلماســی خوراک 
می رســد   )Gastrodiplomacy(
روابط بین ملت ها و کشــورها را ایجاد 
می کند و بر مبنای آن اشتراکات فرهنگی 
در حوزه خوراک و غذا و زندگی مردم، 
نوع غذا، شیوه پخت غذا،  ذائقه چشایی 
و غذایی و حتی ریشه های غذایی مرتبط 
بــه فرهنگ و مکتب مثا چینی، ایرانی 
یا عربی و رومی ... مورد بررســی قرار 

می گیرد.
گردشگران خارجی در ایران 

سراغ چلوکباب را می گیرند
بابایی به اطلس ها و نقشــه های 
غذایی جهان اشاره کرد و اظهار داشت: 
در نقشه و منطقه بندی کشورهای جهان، 
تصویر چلوکباب بــر روی ایران درج 
شده است؛ البته اسناد و گزارش ها هم 
همین را نشان می دهند که گردشگران 
خارجی که به ایران سفر می کنند بیشتر 
ســراغ چلوکبــاب را می گیرند. برای 
برندســازی خوراک ایــران، عاوه بر 
چلوکبــاب می توان روی خوراک های 
دیگر هم ماننــد آش کار کرد؛ اگر پهنه 
خوراکی هــای ایران را برندســازی 
گردشــگری خوراک در نظر بگیریم، 
اســتان زنجان می تواند پایتخت آش 

ایران باشد.
پژوهشگر خوراک افزود: بیش از 
۲۵۰۰ غذای ســنتی در ایران شناسایی 
وثبت شــده اســت، که ۲۵۰ غذا )۱۰ 
درصد( در اســتان گیان اســت؛ و در 
سایر استان ها به تناسب غذاهای سنتی 
که دارند از ۶درصد پایین تر اســت که 
تحقیــق روی آن می تواند یک اطلس 
جامع تدوین می شــود؛ این اطاعات 
نشــان می دهد استان های پهنه شمالی 
ایران ظرفیت ثبت شــهرهای خاق را 

در گونه های مختلف دارند
گردشگر خارجی معمولا در لایه 
اول ســفر به مثلث طایی گردشگری 

ایران )اصفهان ، شیراز  و یزد ( وارد می 
شــود، در لایه دوم به سوی مشهد و در 
لایه سوم به شهرهای استان های شمالی 
گیان، مازندران و گلستان می رود، در 
پهنه جغرافیایــی، خوراکی های ایران 
بیشتر در پهنه شــمالی قرار می گیرد؛ 
که با توجه بــه وجود بازارهای محلی 
انواع خوارک های کشاورزی و دریایی 
و محصــولات و آیین ها و رویدادهای 
آن در ایــن محدوده جغرافیایی خاص 
در هر ســه گونه گردشگری خوراک 
و مهارت هــای آشــپزی و پژوهــش 
خوراک، می تواند بــه عنوان پایتخت 
خوراک و گردشــگری خوراک ایران 
برندسازی و معرفی شود.بابایی با اشاره 
 TasteAtlas به اطلس خوراکی جهان
)مربــوط به اتحادیه جهانی خوراک( و 
برخی کتاب های منتشر شده در حوزه 
گردشگری خوارک گفت: کشورها و 
شهرهای در مسیر جاده ابریشم دارای 
تنــوع و اشــتراکات خوراکی  فراوانی 
هستند، مطالعات خوراک شناسی هم در 
جاده ابریشم انجام شده است؛ چینی ها 
یــک کتاب خاص و جــذاب تدوین 
کرده اند که از چین تا ترکیه هر شــهری 
را در این مسیر همراه با خوراکی های آن 
معرفی کرده اند، حتی از هر غذایی تمبر 
آن را هــم که ارزش یادبود و هم ارزش 
فرهنگی دارد، منتشــر کرده اند، وقتی 
گردشگر این کتاب را خریداری می کند 
انگیزه پیدا می کند که هر کدام از غذاها 

را هم تجربه کند.
مدیر مرکز گردشگری خاق ایران 
تصریح کرد: در ایران هنوز اطلس جامع 
خوراک شناسی یا منابعی که پایه گذار 
مســائل فرهنگی زمینه ساز برای غذا و 
خوراک و محصولات کشاورزی باشد، 

تدوین نشده است.
خوراک  گردشگری  توسعه 
نیازمند سیاستگذاری در زمینه 

آشپزی و خوراک شناسی است
بابایــی گفــت: برای توســعه 
گردشــگری خوراک در ایران دولت 
باید دو نوع سیاست گذاری یکی برای 
آشپزی و دیگری برای خوراک شناسی 
انجام دهد، این دو در ادبیات و فرهنگ 
خوراک جهان متفاوت اســت؛ به طور 
مثال در تایلند دیپلماســی گردشگری 
خــوراک را بر مبنای آشــپزی تدوین 
کردند؛ تایلندی ها برنامه ریزی کردند 
در ۵ سال در همه کشورهای جهان یک 
شــعبه عرضه غذای Thai )تایلندی( 
راه انــدازی کنند و اکنون به این هدف 
رســیده اند و در هر کشوری یک نمونه 
حتی یک شعبه کوچک غذای تایلندی 
ایجاد کرده اند که در حوزه آشپزی یک 
افتخار بزرگ برای این کشور است.    

در جنوب شــرق آســیا از مالزی 
تا چین و تایلنــد و کره جنوبی و ژاپن 
رقابت بســیار شــدید در حوزه های 
مختلف خوراک، گردشگری خوراک 
وجــود   Gastrodiplomacy و  
دارد، تــا جایی که اکنــون مالزی خود 
را آشــپزخانه آسیا می داند و تایلند هم 
برای بهره برداری از ظرفیت گردشگری 
خوراک میزبــان رویدادهای خوراک 
جهان شــدند و با همین جشــنواره ها 
توانســتند به جایگاهی خوبی در آسیا 
و جهان رســیدند.دولت برای رشد و 
توســعه گردشــگری خوراک باید در 
گام اول سیاست گذاری و راهبرد داشته 
باشــد در غیر این صورت در این حوزه 
اتفاقی نمی افتــد، در گام بعدی بخش 
خصوصی باید وارد میدان شود، احداث 
موزه خوراک شناسی در هر استان یکی 
از اقداماتی اســت که با مشــارکت و 
ســرمایه گذاری بخــش خصوصی به 
توسعه گردشگری خوراک کمک می 
کند، این مــوزه ها می تواند چند طبقه 
شامل  سبک زندگی  و فرهنگ تغذیه، 
انواع گیاهان دارویی منطقه و شــعب 
رستوران های معروف، آموزشگاه های 
آشــپزی و نوشیدنی ها باشد؛  در حوزه 
تبلیغات اتومبیل های ون با نام و نشــان 
موزه خوراک های استان را در زمان های 
مشخص در مکان های مشخص عرضه 

کنند و فروش داشته باشند.
۲۵۰۰ غذای محلی داریم، اما 

فقط ۸۰۰ غذا شناسنامه دارند
بابایی تاکید کرد: باید بر روی همه  
۲۵۰۰ غذای ســنتی و محلی در ایران 
کار شــود، در صورتی که تا الان حدود 
۸۰۰ مورد غذای ایرانی شناسنامه دارد؛ 
دانشــگاه ها و مراکز پژوهشی باید بقیه 
این غذاها را کشــف کنند روی آن ها 
مطالعه و پژوهش کنند حتی رستوران 
ها این غذا ها را در منوی خود درج کنند. 
رســتوران های ایران باید 
اســتاندارهای بیــن المللی را 

رعایت کنند
بــر  خــوراک  پژوهشــگر 
استانداردسازی رســتوران ها و محل 
های پذیرایــی تاکید کرد و گفت: ایزو 
۲۲۰۰۰ بــرای امنیت غذایی و ۲۲۰۰۲ 
برای رستوران ها است که باید کاربردی 
شــود و در ایران جا بیفتد و رستوارن ها 

استاندارسازی شود. 
گردشــگر خارجی کــه به این 
گواهینامه ها بسیار توجه می کند با دیدن 
آن اطمینــان می کند و در ذهنش حک 
می شود و امنیت خاطر ایجاد می کند و 
با خیال راحت وارد رستوران می شود.
بابایی اظهار داشت: گردشگر خارجی 
معتبرترین و بهترین عامل معرفی و تبلیغ 

اســت و در هر جا حتی در رستوران ها 
هــم عکس می گیرد، خاطره ســازی 
می کند، این گردشــگر در بازگشت به 
کشور خود درباره رستوران های ایران، 
عاوه بر طعــم و مزه غذای ایرانی، در 
خصوص استانداردهای بین المللی آن 

تبلیغ می کند.
آکادمی های خوراک می تواند 
به توسعه گردشــگری خوراک 

کمک کند
بابایی خاطر نشــان کرد: وجود 
آکادمی های خوراک در اســتان ها هم 
می تواند به رشــد و توسعه گردشگری 
خوراک کمک کند، تبادل دانشــجو و 
اســتاد میان این مراکز در کشور و حتی 
شهرهای خاق جهان که مرکز خوراک 
شناسی هستند می تواند موجب انتقال 
دانــش و تجربه شــود. وی گفت: در 
قزوین در ســال ۱۳۹۷ بــرای اجرای 
طرح شهر گردشگری خاق پیشنهاد 
کردم به جز خوشنویسی روی باقلوا کار 
شــود؛ کارگاه گردشگری خاق باقلوا 
برگزار شد و گردشگر خارجی آمد؛ در 
رشت هم تور آشپزی پنج گانه برای ۲۲ 
گردشگر آلمانی بالای ۵۴ سال برگزار 

کردیم.
مدیر مرکز شهرهای خاق ایران 
گفت: هــر کدام از شــهرهای خاق 
گردشــگری خوراک جهان تعهداتی 
به یونســکو داده اند، شهر غازی عنتب 
ترکیه که جشنواره جهانی شیر را سه روز 
برگزار می کند، یک پارک را از  پوست 
بدون استفاده پسته انرژی تجدید پذیر 
تولید می کنند. احداث پارک صبحانه یا 
پارک هایی که ســاعت های خوراکی 
در زمان های مشــخص در آن عرضه 
می شــود، پارک انار و پارک سیب که 
الگوهای بین المللی آن وجود دارد، بر 
روی جذب گردشــگر خوراک بسیار 
موثر است؛ موزه ژله، موزه سیب زمینی، 
موزه گل رز در بلغارســتان، موزه پنیر 
در هلند، موزه قارچ در فرانســه و موزه 
سوسیس در برلین آلمان که در صنعت 
نان و خودرو پیشتاز جهان هم هست و  
بسیاری از این موارد در جهان راه اندازی 
شده است.بابایی با بیان اینکه برای توسعه 
گردشــگری خوراک، کشورشناسی، 
جامعه شناسی و مردم شناسی ضروری 
اســت، افزود: در ایران موزه نان را یک 
شــرکت صنعتی احداث کرده است و 
همچنین موزه مردم شناسی زعفران نیز 
در خراسان رضوی وجود دارد، با توجه 
به اینکه رشــت به عنوان شــهر خاق 
گردشگری خوراک است موزه خوراک 
گیان را سال ۱۳۹۶ پیشنهاد کردیم که 
نیاز به مشارکت و سرمایه گذار بخش 

خصوصی دارد تا اجرایی شود.

سه شنبه 6 مهر 21،1٤00 صفر 1٤٤3 ،28 سپتامبر 2021، شماره 3820، صفحه

مدرس دانشگاه و پژوهشگر خوراک گفت: دولت برای رشد و توسعه گردشگری خوراک باید در گام اول 
سیاست گذاری و راهبرد داشته باشد، در گام بعدی بخش خصوصی باید وارد میدان شود، احداث موزه خوراک شناسی 

در هر استان یکی از اقداماتی است که با مشارکت و سرمایه گذاری این بخش محقق می شود.

مدرس دانشگاه و پژوهشگر خوراک:

طرح توسعه گردشگری خوراک، دارای 
سیاست گذاری و راهبرد دولتی است

برای تهیه ظروف سفالی دست ساز میتوانید 
به صفحه اینستاگرام مراجعه کنید

       من برای ادای دین به زمین به نقطه ای پناه برده ام 

که  شناخت دقیقی از آن دارم خاک
tarkhancollection@       سعی برای لمس آنچه از آب و خاک می آفرینم


